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Comité Editorial

Instituto Argentino del Envase

La cadena de valor y el lugar de importancia 
que le damos al packaging
La cadena de valor es una herramienta estratégica usada para analizar las acti-

vidades de una empresa y así identificar sus fuentes de ventaja competitiva.

Muchas veces hablamos de este tema y no consideramos como parte inte-

grante de esta cadena el lugar que ocupa el packaging. Como elemento de 

transporte, protección y marketing es parte fundamental para hacer llegar el 

producto al cliente en óptimas condiciones de consumo. Desde lo estrictamen-

te técnico, vemos que hoy por hoy no sería posible un sistema de mercadeo 

sin este esencial elemento. Ahora bien, sabemos que la mayoría entiende este 

concepto, pero en algunas ocasiones sentimos que no se lo defiende con sufi-

cientes ganas y el packaging pasa a ser el pato de la boda. 

Desde el IAE, queremos fortalecer esta premisa, otorgándole el valor que corres-

ponde y la importancia de ser un elemento fundamental en la cadena de valor.

Queremos, por lo tanto, que nuestros lectores estén al tanto de toda la informa-

ción nacional e internacional de actualidad de nuestro sector.

Disfruten de este nuevo número de la revista IAE.
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EscenarioEscenario

Botella de lujo: Buenos Aires,
también emblema del vodka

Abosult presentó una edición limitada de 69.300 unidades que 

rinde homenaje a la Reina del Plata; los artistas Gaspar Libedins-

ky y Costhanzo estuvieron a cargo de la ilustración.

Brooklyn, San Francisco, Londres, Moscú, Berlín, Vancouver, Es-

tambul y Buenos Aires; la ciudad pasó a formar parte del selecto 

club de ciudades homenajeadas por la marca de vodka Absoult.

Se trata de una edición limitada cuenta de 69.300 unidades que 

contó con la participación de los artistas Gaspar Libedinsky y 

Costhanzo.

“A través de la mirada de Absolut, esta botella captura ese espí-

ritu universal que Buenos Aires refleja en sus detalles y que evi-

dencia en cada porteño. Es el resultado de un trabajo de cuatro 

años de estudios e investigaciones que derivó en esta creación 

única que fue producida en Suecia bajo los estándares de ca-

lidad de Absolut”, expresó Alejandro Chain, Brand Manager de 

Absolut.

En tanto Libedinsky señaló: “Es un honor haber sido convocado 

por Absolut, que colaboró con artistas de la talla de Andy Warhol. 

Su botella es icónica”.

Por su parte, Costhanzo, quien se unió a la iniciativa más tarde, 

indicó: “Cuando me citaron, el proyecto llevaba ya unos años de 

recorrido. De la mano de Gaspar se había llegado al concepto 

madre: La botella no tiene que tener dibujado el Obelisco porque 

la botella ES el obelisco”, y explicó, que en su interpretación de lo 

porteño figuran “Borges, sus laberintos, los cines, los teatros, los 

bares, el colectivo, el fútbol y el tango”.
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Primera botella de cartón aséptico del mundo 
Tetra Evero® Aseptic gana premio WorldStar

Tetra Pak ganó un premio WorldStar por su envase Tetra Evero®Aseptic, la primera 

botella de cartón aséptico del mundo para la leche UHT. Este premio internacional 

de la World Packaging Organisation reconoce la excelencia de los envases a través 

de una serie de atributos, incluyendo la innovación, calidad, diseño y credenciales 

ambientales.

“Este último premio sigue en línea con las mejoras recientes de este envase, incluyendo 

nuevas propiedades en las barreras de oxígeno, lo que hace que Tetra Evero® Aseptic 

sea adecuado para una gama más amplia de productos”, señaló Lars Bengtsson, 

vicepresidente de Botellas de Cartón en Tetra Pak. “Estamos encantados de ver que 

los clientes la están utilizando para mejorar y diferenciar sus productos, lo que los 

ayuda a ser más exitosos en un mercado cada vez más competitivo.”

Tetra Evero® Aseptic es una innovación que ya fue reconocida con el premio Interna-

tional Forum Packaging Design 2014, ya que combina los beneficios ambientales de 

los envases de cartón con la facilidad de manipulación y vertido que proporciona una 

botella. Está disponible para la leche larga vida, así como otras alternativas de lácteos. 

Desde su introducción en 2011, este envase ha sido lanzado por los principales pro-

ductores de leche de países como España, Portugal, Italia, Rusia y Brasil.
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En los últimos tiempos la tecnología aplicada a los envases 

y embalajes ha debido alcanzar objetivos muy exigentes: 

brindar una óptima protección al producto, ayudar a realzar 

su imagen frente al consumidor o cliente, satisfacer comple-

jas exigencias ambientales y tener un precio tan competitivo 

que tenga una mínima influencia en el costo del producto. 

Todo esto solo es posible si se cuenta con el potencial profe-

sional de especialistas en el tema. 

Con esa convicción, el Instituto Argentino del Envase ha di-

señado y comenzado, hace ya cuatro años, el dictado de un 

Postgrado de Especialización en Tecnología en Envases y 

Embalajes. Para esta experiencia académica se ha asociado 

con la Universidad Nacional de Rosario, para asegurarle a la 

carrera el soporte tecnológico y pedagógico necesario, así 

como el reconocimiento oficial a través de la CONEAU (Co-

misión Nacional de Evaluación y Acreditación Universitaria, 

dependiente del Ministerio de Educación de la Nación).

Como esta carrera pretende ser una valiosa herramienta en 

la capacitación de los recursos humanos de las empresas, 

se resumen las características diferenciales de este Post-

grado como la más acabada oferta en Latinoamérica para la 

POSTGRADO EN TECNOLOGÍA 
DE ENVASES Y EMBALAJES
El Instituto Argentino del Envase lo invita a conocer su "Postgrado en 
Tecnología en Envases y Embalajes" único en la región formando especialistas 
en la industria del envase y embalaje.

especialización de profesionales en las actuales tecnologías 

disponibles.

 

ESPECIALIZACION EN TECNOLOGÍA DE 

ENVASES Y EMBALAJES

Organización

n Módulos dictados cada tres semanas, lo que permite la 

cursada por alumnos del interior del país y de la región.

n Visitas complementarias de cada módulo.

n Trabajos prácticos realizados en instituciones bajo con-

venio (INTI, Instituto Gutenberg, GS1 Argentina, Cámara del 

Plástico).

Cursada

n Dos años; 20 módulos - 10 por año. Un año dedicado a 

Materiales, Conversión y Ensayos. Otro a Gestión, incluyen-

do temas de imprescindible conocimiento en el análisis, de-

sarrollo, factibilidad técnica y económica de proyectos que 

involucren envases y su entorno.

n Proyecto realizado durante el segundo año, con tutoría 

personalizada: cada alumno con un tutor.

Izq. Presentación de proyectos, alumnos Postgrado. Der. Ceremonia entrega de diplomas - IAE.
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Profesores

n Especialistas con probada experiencia en cada uno de los 

temas del programa de Postgrado. 

n Supervisión a través de un Consejo Académico formado por 

expertos en distintas facetas del Envase y Embalaje. Algunos 

de los miembros del Consejo forman el equipo evaluador de 

los cursos (de cualquier país del mundo) que solicitan el patro-

cinio de la World Packaging Organisation.

Alumnos

n Profesionales de grado de carreras técnicas, incluyendo di-

seño industrial. Títulos terciarios de carreras afines y, excep-

cionalmente, no profesionales que acrediten ante el Consejo 

Académico probada experiencia en temas relacionados direc-

tamente con el envase y embalaje. Todos ellos con vocación 

de transformarse en especialistas para desempeñarse como 

responsables generales en sus organizaciones de todos los 

proyectos de envases y embalajes.

Título a obtenerse

n Especialista en Tecnología de Envases y Embalajes, emi-

tido por el IAE y por la Escuela de Posgrado y Educación 

Continua de la Facultad de Ciencias Exactas, Ingeniería y 

Agrimensura de la Universidad Nacional de Rosario, con 

acreditación CONEAU.

Otras actividades avanzadas de especialización 

El Instituto Argentino del Envase no conoce actividades de 

capacitación en Packaging de tan alto nivel en la región. 

Basa esta convicción en:

n La profesionalidad del cuerpo docente (con experiencia 

práctica industrial en el tema que exponen).

n En el aprovechamiento de las visitas a plantas fabriles y 

laboratorios.

n En la personalización de las tutorías en el trabajo final.

n En la sinergia derivada de la amplísima experiencia de la 

Universidad Nacional de Rosario en el dictado de distintos 

postgrados y de la especialización profesional de los do-

centes del Instituto Argentino del Envase.

Para mayor información: www.packaging.com.ar 

postgrado@envase.org

Visita con los alumnos a CEAMSE 

José León Suarez, Pcia. De Buenos Aires

www.packaging.com.ar

http://www.packaging.com.ar/
mailto:postgrado@envase.org
http://www.packaging.com.ar/
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4Los días 25 y 26 de Abril de 2016 se llevaron a 
cabo las Jornadas de Envase & Medio Ambiente 
2016, organizadas por el Instituto Argentino del En-
vase, en el auditorio de la Universidad Isalud, de la 
ciudad de Buenos Aires. En esta oportunidad, Las 
Jornadas de Envase & Medio Ambiente se desarro-
llaron junto a la Conferencia ISWA BEACON 2016, 
organizada por ARS, Asociación para el Estudio de 
los Residuos Sólidos.

El contenido excluyente de este evento, estuvo enfocado en 

La Responsabilidad Extendida del Productor REP y su rela-

ción con la economía circular.

Destacados especialistas de países como Alemania, Aus-

tria, Bélgica, Brasil, Canadá, Chile, Colombia, Estados Uni-

dos, Grecia, y Reino Unido entre otros, se dieron cita junto 

a destacados referentes de nuestro país, tanto del ámbito 

académico, como de las ONGs, la industria y el Estado

Los expertos internacionales que nos visitaron expusieron 

sus experiencias y la realidad internacional actual en mate-

ria de tecnología, legislación y tendencias, que pueden re-

sultar de utilidad para tender a un desarrollo sustentable de 

cara al futuro. En este marco, y como correlato de la realidad 

local, se llevó adelante un panel sobre el anteproyecto de la 

futura Ley de Envases en Argentina. En el mismo, tomaron 

parte representantes de distintos sectores que expusieron 

su visión sobre las particularidades de esta ley tan importan-

te y luego se llevó adelante un debate entre los panelistas y 

el público presente en la sala.

Los conceptos principales fueron los siguientes:

Hace más de quince años que se viene discutiendo este 

tema en nuestro país. Hubo diferentes proyectos que no 

lograron avanzar. La Ley de Envases es una herramienta 

necesaria, superadora de las iniciativas locales de Ecotasas, 

que procuran dar financiamiento a los sistemas de recolec-

ción y reciclado de residuos sólidos urbanos, actualmente 

colapsados.

Foto (de izquierda a derecha) Agustín Matteri Magíster en Derecho Ambiental Especialista en Ley de Envases y asesor 
del Ministerio de Producción de la Nación. Carlos Briones Gerente de Relaciones Institucionales de la firma ECOPEK. 
Jose Luis Briones Director Ejecutivo de la Cámara Argentina de la Industria del Reciclado Plástico CAIRPLAS. Susana 
Pagola Especialista en Derecho Ambiental Asesora de Cámara Argentina de la Industria de Bebidas CADIBSA. Dolores 
Llorente Coordinadora de Sustentabilidad de la firma Uniliver Argentina. Jorge Acevedo Gerente General del Instituto 
Argentino del Envase. Miguel Ángel Moro Presidente de la Fundación Ecoraíces. Sergio Hilbrecht Gerente de la Cámara 
Argentina de Industria Plástica. Héctor Cañete Vicepresidente de la Cámara Argentina Industria del Aluminio y Afines. 
Atilio Savino Coordinador del panel y Presidente de la Asociación para el estudio de los Residuos Sólidos ARS e inte-
grante del Board Internacional de ISWA.

Jornadas de Envase & Medio Ambiente 2016
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“Formación 
  integral en 
  sistemas de 
  Packaging”
Organizado por INTECO (Instituto de Normas Técnicas 

de Costa Rica) y el Instituto Argentino del Envase, se llevó 

a cabo en San José de Costa Rica los días 24, 25 y 26 de 

mayo un curso intensivo de capacitación bajo la deno-

minación  “Formacion integral en 

sistemas de Packaging”.

El mismo fue dictado por el Ing. 

Juan Marletto, del Instituto Argen-

tino del Envase, y contó entre sus 

asistentes con calificados espe-

cialistas de empresas costarri-

cences de la industria alimenticia, 

universidades e instituciones del 

ámbito educativo de San José .

CURSO EN COSTA RICA

El proyecto actual en discusión, es más moderno, y está ba-

sado en conceptos más eficientes que los anteriores, ya que 

pone en manos del sector privado la responsabilidad de la 

gestión de los reciclables, y en el Estado la responsabilidad 

del control de dicha gestión. Esto le aporta consistencia y 

transparencia al sistema. El análisis de ciclo de vida, y los in-

centivos para promover el ecodiseño de envases son factores 

clave, debiendo quedar en manos de las empresas la elección 

del tipo y diseño del envase más adecuado para cada caso. 

La participación del consumidor para el éxito del sistema 

es clave, a partir de la necesidad de una adecuada separa-

ción en origen y una disposición final responsable, a tra-

vés de circuitos de recolección diferenciada.

El principal tema de debate a resolver todavía reside en 

lo siguiente: mientras el presente anteproyecto de ley en 

discusión, pone bajo la responsabilidad de los envasa-

dores  el aporte de una suma dineraria por cada envase 

puesto en el mercado, tal como es en la mayoría de los 

modelos aplicados en otros países, una parte del sector 

empresario local entiende que ese aporte debe ser hecho 

por los fabricantes de materias primas, bajo la figura de 

una percepción anticipada.

Todos los sectores coinciden en que hay mucho por hacer 

al respecto, y es importante estar preparado para una rea-

lidad que está cambiando. 
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19 al 26 de octubre
Düsseldorf, Alemania

K 2016
Motor de innovación y
negocios internacionales

4 En octubre, más de 3.000 empresas del sector de plásticos y caucho presentarán soluciones 
de productos, procesos y problemas que marcarán tendencia.

El crecimiento de la población mundial, el aumento de la ur-

banización, el incremento del consumo de energía, la caren-

cia de recursos, el cambio climático, todos ellos son grandes 

desafíos que es necesario afrontar. Del 19 al 26 de octubre 

de 2016 se reúne en K 2016, en Düsseldorf, el sector de plás-

ticos y caucho, para presentar sus soluciones. El certamen 

se ha establecido como la plataforma de innovación y nego-

cios, no solo para los productores de materias primas, fabri-

cantes de máquinas para plásticos y empresas transforma-

doras, sino también para los interesados de los principales 

sectores de aplicación. 

Participarán más de 3.000 expositores de más de 50 paí-

ses. Estarán representados especialmente empresas de 

Europa, sobre todo de Alemania, Italia, Austria, Suiza, 

Francia y Turquía, así como de EE.UU. La cantidad y la su-

perficie de presentación de las empresas de Asia aumen-

tan considerablemente desde hace algunos años, contan-

do con una presencia especialmente importante China, 

Taiwán, India, Japón y Corea del Sur. La variedad e inter-

nacionalidad de las empresas garantizan que se tratarán 

los grandes temas del sector, principalmente, la eficiencia 

de la energía, los recursos y materiales, así como los seg-

mentos especiales.

Máquinas y equipos - Presentación mundial
El mayor grupo de expositores de K, los fabricantes de má-

quinas e instalaciones, realizarán una gran cantidad de pre-

sentaciones mundiales. Ocuparán aproximadamente dos 

terceras partes de toda la superficie de exposición.

Materias primas y auxiliares - Materiales de 
futuro
Los proveedores de materias primas y auxiliares presentan 

los desarrollos más recientes de la investigación de políme-

ros, materiales que por la abundancia de recursos contri-

buyen a la eficiencia, a un balance económico y ecológico 

equilibrado. Además de la optimización de los plásticos es-

tándar, serán prioritarios los aditivos y materiales de relleno, 

los biopolímeros y polímeros funcionales, así como los polí-

meros autorreforzados.

http://ee.uu/
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Motor de innovación y
negocios internacionales

Productos semiacabados, piezas técnicas y 
productos de plástico reforzados – 
un mercado en crecimiento   
El sector se caracteriza por la gran capacidad de innovación 

y una variada gama de productos. Más que nunca, se apues-

ta por productos que cuidan la energía y el medio ambiente, 

para poder satisfacer los requisitos más exigentes. 

Los polímeros marcan el desarrollo
En lo que respecta a la protección de los consumidores, se 

trata del uso de los plásticos para embalajes de alimentación 

que protegen su contenido, garantizan la higiene, informan 

a los consumidores, facilitan el almacenamiento y trans-

porte y permiten apreciar si un producto se encuentra en 

su estado original. Alrededor de un tercio de la producción 

mundial de plásticos se usa para embalajes. Anteriormente 

ya se redujo de modo continuo el peso medio del embalaje 

de un producto.

Exposición especial “Plastics shape the 
future”
La exposición especial “Plastics shape the future” pondrá 

de manifiesto en qué medida marcan los plásticos el diseño 

de los modernos espacios vitales, en los aspectos funcio-

nal, estético y sostenible. Los aspectos económicos y ecoló-

gicos se tematizan, pero no se olvidan tampoco problemas 

como, los desechos marinos.

3D fab+print 
En la actualidad, casi no hay una tecnología que se discu-

ta tan intensamente en el sector como la impresión 3D. Los 

aplicadores de la industria de diseño y embalajes, construc-

tores de máquinas e instalaciones, aeronáutica y astronáu-

tica, construcción de automóviles, técnica dental y médica 

usan métodos de producción aditivos. El tema de la impre-

sión 3D jugará también un papel importante en K 2016. 

La Feria de Düsseldorf creó hace tres años la marca 3D 

fab+print para dar un enfoque especial al tema del futuro, 

no solo en K, sino también, por ejemplo, en drupa (la prin-

cipal feria mundial de print und crossmedia solutions), en 

MEDICA World Forum for Medicine y COMPAMED – High-

Tech Solutions for Medical Technology. Junto con KCI Pu-

blishing BV se presentan en el portal www.3dfabprint.com 

las tecnologías actuales más avanzadas, así como las 

visiones e interesantes casos ejemplares. En K 2016 se 

presentan todos los expositores que ofrecen soluciones 

De izq. a der. Erhard Wienkamp, director asociado Messe Düsseldorf. Erika Enrietti, gerente de Ferias y Exposiciones, 

Jorge Acevedo, gerente general del IAE; Federico Thielerman, subdirector ejecutivo en la presentación de K 2016 en Argentina.

http://www.3dfabprint.com/
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del campo del procedimiento de producción aditivo, en un 

folleto especial. 

Potencialidades y oportunidades de 
bioplásticos
Los bioplásticos tienen una gran consideración en los últi-

mos años como complemento y, en parte, como alternativa 

a los plásticos habituales. Una discusión sobre los pros y 

contras, el papel futuro y el potencial de mercado de los bio-

plásticos, tanto plásticos biobasados como biodegradables, 

mueve la industria orientada al futuro. Además, bioplastics 

Magazine, en colaboración con Feria de Düsseldorf, ofrece-

rán tres eventos para profundizar conocimientos.

Proximidad en Düsseldorf
Cuando llega a Düsseldorf, el visitante encuentra un recin-

to ferial funcional, una excelente infraestructura de comu-

nicaciones, transportes, hotelera y de ocio. Un autobús lo 

lleva desde el aeropuerto de Düsseldorf hasta la feria en 

un breve trayecto, que también puede hacerse en taxi, en 

pocos minutos.

También es corta la distancia desde la feria hasta el cen-

tro urbano de Düsseldorf. Düsseldorf no solo es un centro 

de negocios internacional y de medios, sino que ofrece un 

atractivo programa cuando finaliza la jornada en la feria. 

Multitud de restaurantes y tabernas en su famoso centro 

histórico, elegantes y originales tiendas, más de veinte mu-

seos, el teatro de la Ópera y muchas otras ofertas satisfarán 

todos los gustos. 

Encontrará más información en: 

www.k-online.com 

Xing: https://www.xing.com/net/pri4bd1eex/k2013

Facebook: https://www.facebook.com/K.Tradefair?fref=ts

Twitter: https://twitter.com/K_tradefair

Representante de K2016 en Argentina:

AHK Argentina

Erika Enrietti. 

Tel.: +54-11-5219 4000

Correo: eenrietti@ahkargentina.com.ar

Presentación de K 2016 en Argentina.

http://www.k-online.com/
https://www.xing.com/net/pri4bd1eex/k2013
https://www.facebook.com/K.Tradefair?fref=ts
https://twitter.com/K_tradefair
mailto:eenrietti@ahkargentina.com.ar


envases y embalajes I materias primas I máquinas  
equipos y accesorios I logística y más servicios

“Más de 20 años generando un ámbito de encuentro 
propicio para la industria del Packaging”

15o Exposición Internacional del Envase y Embalaje

10o Exposición Internacional de Maquinaria y Equipamiento 
para el Procesamiento de Alimentos y Bebidas

3o Exposición Internacional de Maquinaria y Equipamiento 
para la Industria Farmacéutica

www.envase.org

Centro Costa Salguero 
Buenos Aires  I  Argentina

8 al 11 de agosto
ENVASE I ALIMENTEK I FARMATEK

INSTITUTO ARGENTINO DEL ENVASE
Av. Jujuy 425 (C1083AAE) 
Ciudad Autónoma de Buenos Aires, Argentina          
www.packaging.com.ar  

Organiza  

Our quality management system complies 
with the regulations set forth by IRAM-ISO 9001 

ventas@envase.org  
(54-11) 4957-0350 ext. 113

Reserve
su stand!

Síganos en 

http://www.envase.org/
http://www.packaging.com.ar/
mailto:ventas@envase.org
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4La participación de mil expositores en la trigési-
ma primera edición de Expo Pack México, es una 
muestra de cómo los fabricantes de maquinaria 
para envasado y procesamiento están dando res-
puesta a las nuevas exigencias del mercado.

Durante su conferencia "Tendencias en maquinaria para 

envasado y procesamiento", en el último día del ciclo de 

conferencias, Jorge Izquierdo, vicepresidente de Desarrollo 

de Mercados de PMMI, explicó que los cambios que están 

experimentando los consumidores obligan a los fabricantes 

de productos de consumo a producir más con menos recur-

sos, a controlar el costo total de operación, a requerir equi-

pos cada vez más flexibles, multifuncionales, etcétera.

Esto, a su vez, está llevando a los fabricantes de maquinaria 

a innovar constantemente, ofreciendo HMI's para un mejor 

control del proceso; mayor eficiencia y flexibilidad de las 

máquinas para poder adaptarse a los cambios futuros; sis-

temas de visión para ahorrar en personal y tiempo; robóti-

ca más accesible y fácil de programar; cambios rápidos sin 

costos excesivos; más opciones de monitoreo remoto de los 

equipos para ahorrar en tiempos de parada y menores cos-

tos en servicios técnicos, por mencionar algunas.

Estas tendencias quedaron patentes en la oferta de equi-

pos, maquinaria, insumos y servicios durante la Expo Pack 

México 2016, ya que las marcas líderes de todos los rubros, 

provenientes de veinte países, presentaron las soluciones 

más innovadoras para la industria de envase, embalaje y 

procesamiento.

Equipos a la medida de todas las necesidades se exhibieron 

a lo largo de cuatro días, y aun cuando hubo un claro predo-

minio de soluciones para la industria de alimentos, bebidas, 

farmacéuticos, productos cosméticos y del hogar, lo cierto 

Izq. Sr. Jorge Acevedo gerente general del Instituto Argentino del Envase, junto a representantes de empresas de Argentina. 
Der: stand de la empresa Sealcode Argentina.

Expo Pack 2016 
refrenda liderazgo en 
tecnología para envasado



Co-ubicado con:

Inscríbase hoy en 
packexpointernational.com

EL EVENTO PRINCIPAL
PARA EL PROCESAMIENTO Y EL ENVASADO

Producido por:

Lo hallará 
todo aquí.

En el rápidamente cambiante 
mercado actual, mantenerse 

a la vanguardia se reduce 
a encontrar las mejores 
soluciones.

En PACK EXPO 
International 2016, verá 
una mayor cantidad de 
maquinaria en acción 
que en ningún otro lugar 
este año. Descubra los 
avances más nuevos en 
materia de procesamiento 
y envasado de más de 
2.000 expositores—que 
muestran sus innovaciones 

y destacan soluciones para 
mantenerlo a la delantera 

en el mercado.

No se lo pierda–del 6 al 
9 de noviembre de 2016  

6 al 9 de noviembre de 2016
Chicago, Illinois EUA

12209_PEIL_2016_Ad_GEN_SPAN_arg_mx.indd   1 5/9/16   2:53 PM

http://packexpointernational.com/
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es que había una amplia gama de opciones para todos los 

sectores industriales.

"La industria del envase y embalaje atiende a todos los sec-

tores de la industria, y prácticamente no hay uno que no 

encuentre una solución de empaque en esta feria", aseguró 

Hiram Cruz, director de la Asociación Mexicana de Envase y 

Embalaje (AMEE), al clausurar el ciclo de conferencias.

La inversión en maquinaria para envase es bastante sólida 

a nivel mundial, dijo Jorge Izquierdo, lo que es resultado del 

aumento en la capacidad de consumo de las personas, los 

cambios demográficos en los países y el desarrollo de las 

cadenas de supermercados en el mundo.

"Por tipo de maquinaria, la parte de llenado y cerrado está 

creciendo. La que está creciendo más de todas las catego-

rías es la parte de decorado, etiquetado y codificado, en bue-

na medida porque mundialmente está empujando por legis-

lación. Los consumidores de algún modo deben saber más 

del producto, con etiquetas que tengan más información, 

codificación para poder rastrear los productos, que cuando 

hay un problema en el producto podamos ir hacia atrás fácil-

mente, no solamente en el envase final, sino tambien en el 

envase secundario. Todo es codificación para poder rastrear 

el producto hasta el origen y poder controlar cualquier tema 

que se tenga con el producto", detalló.

Por tipo de materiales, el envase líder a nivel mundial son 

los flexibles, seguido de las botellas de PET, botellas de vi-

drio, cartón, latas y demás envases. Sin embargo, el tipo de 

envase con un crecimiento mayor actualmente es la botella 

de PET, lo que va de la mano con el alza que experimenta el 

agua embotellada.

"Los materiales que más se utilizan en Latinoamérica, tene-

mos: envases flexibles, en primer lugar; vidrio tiene una par-

ticipación interesante, seguido de botellas de PET. El merca-

do total en 2014 fue de 508 billones de unidades, en 2019, 

se espera que sean 582 billones, con un crecimiento de 2.8% 

anual", sostiene Jorge Izquierdo.

A decir de Hiram Cruz, la industria del envase y embalaje no 

está esperando a que las cosas cambien para reaccionar, 

sino que está provocando el cambio, convirtiéndose en una 

industria de alta innovación, y por lo tanto, en una industria 

líder.

La próxima cita para los profesionales de esta 

industria en América Latina será del 13 al 15 de 

junio de 2017 en Expo Pack Guadalajara, que se 

llevará a cabo en Expo Guadalajara, México.

Expo Pack 2016 
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4 El ambiente en drupa 2016, la feria 
más grande e importante del mundo de 
soluciones de impresión, difícilmente pueda 
ser superado: el clima de inversión ha sido 
muy bueno y ha superado con creces todas 
las expectativas. 

La feria de once días llegó a su fin y los 1.837 expositores de 

54 países informaron con unanimidad excelentes negocios, 

contactos muy prometedores y un espíritu positivo para la 

industria de la impresión global.

El enfoque en temas de futuro con fuerte potencial de creci-

miento como la impresión 3D, impresión funcional o la im-

presión de envases resultó de gran atractivo. Ya se trate de 

publicaciones, comercial, embalaje o impresión industrial 

drupa ofrece soluciones para todas estas aplicaciones.

"La industria de la impresión se está reinventando a sí mis-

ma constantemente y ofrece una gran cantidad de facetas 

de alto potencial. Y esto es precisamente en lo que la drupa 

2016 ha demostrado ser muy impresionante. Hemos sido 

capaces de experimentar una industria altamente innova-

dora en este punto en las 19 salas de exposiciones, ", explica 

Noel Bolza-Schünemann, presidente del Comité de drupa y 

presidente de la Junta en Koenig & Bauer AG.

drupa 2016 
excelentes negocios celebrados 
en un clima de inversión
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drupa innovation park 2016: donde late con 
fuerza el corazón de las innovaciones
Unos 130 expositores presentaron sus innovaciones en 

seis parques temáticos, en los que se presentaron pro-

cesos de flujo de trabajo, automatización y las más no-

vedosas tecnologías de impresión. Por primera vez tam-

bién se presentaron en este parque temático especial, 

exitosos conceptos de negocios y de marketing. De este 

modo el dip ofreció en forma comprimida a los visitantes 

de drupa una ventaja imbatible, innovaciones y aplicacio-

nes de productos gráficos creativos y tecnologías, listas 

para ser lanzadas al mercado. Las presentaciones, los pa-

neles de debate y las entrevistas en el podio del dip fueron 

el complemento ideal de la oferta de expositores. 

El tema dominante en toda la industria gráfica sigue sien-

do la optimización de procesos y la automatización.

En el “parque temático innovaciones en materia de tec-

nologías de impresión” se presentaron ejemplos clave de 

tecnología moderna de impresión y de procesos, además 

de aplicaciones para impresión funcional, electrónica im-

presa, impresión 3D, soluciones para diseño de prototi-

pos, visualización y flujo de trabajo. 

Los otros parques temáticos presentes en el dip son los 

siguientes: 

“Multichannel Publishing & Marketing Solutions (Edición 

multicanal y soluciones de marketing)”: En esta área se 

trataron temas como la gestión de contenidos y activos 

cross-media, web y publishing de apps, edición de bases 

de datos y soluciones de marketing y gestión de marcas. 

“Valor agregado en impresión”: Este parque se enfocó 

en la terminación, el mayor desarrollo y el valor agrega-

do con perspectiva de futuro de los productos impre-

sos. Los contenidos giraron en torno a los sustratos, las 

novedades en materia de terminación, los envases, la 

impresión de etiquetas y displays, la llamada impresión 

verde u orgánica y la impresión de seguridad. 

La cuenta regresiva para la próxima edición ya ha co-

menzado.

Más información en www.drupa.de

Twitter: www.twitter.com/drupa2016

Facebook: http://www.facebook.com/drupa.tradefair

http://www.drupa.de/
http://www.twitter.com/drupa2016
http://www.facebook.com/drupa.tradefair
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Además de la feria que le da nombre y que es el buque insignia, forman parte 

de interpack alliance las ferias upakovka (Moscú), food pex (Shanghái), Chi-

na pharm (Shanghái), bulk pex (Shanghái), pacpro Asia (Shanghái), packtech 

India/food pex India (Mumbai), components (Düsseldorf), food processing & 

packaging exposyum Kenia (Nairobi), indopack (Yakarta) y process expo (Chi-

cago). Los cuatro eventos que se celebran en China se organizan cada dos 

años, combinados como Shanghai World of Packaging (swop). La fppe Kenia 

en diciembre de 2016, así como upakovka en enero de 2017, son los primeros 

eventos que estrenarán el nuevo diseño visual.

“La creación de la marca paraguas interpack alliance es un paso lógico y conse-

cuente para desarrollar una estrategia unificada. Representa nuestra potencia 

internacional en el sector de los embalajes y la industria de procesos afines y 

transmite, al mismo tiempo, el papel de liderazgo de interpack“, comenta Bernd 

Jablonowski que, como Global Portfolio Director de la Feria de Düsseldorf es 

responsable del área de Procesamiento y Embalajes.

Interpack alliance se dirige en los mercados de crecimiento importantes a los 

grupos objetivo de alimentación, bebidas, confitería y productos panificados, 

farmacia, cosméticos, bienes de consumo no alimentarios, así como bienes 

industriales, Como feria internacional, interpack se ocupa en Düsseldorf de to-

dos los segmentos, siendo el centro principal de las tendencias e innovaciones 

del sector, que reúne a los principales representantes del mismo.

Fuente: interempresas

 
engloba todos los eventos de embalajes 
y procesamiento de Feria de Düsseldorf

La marca "interpack alliance"

La etiqueta "interpack alliance" designará en el futuro a todos los eventos internacionales de Feria 
de Düsseldorf que forman parte de la cartera de embalajes y procesamiento. Los expositores y vi-
sitantes reconocen las ferias correspondientes por el logotipo de la marca paraguas, basado en el 
homólogo de interpack. Además, está previsto que las imágenes de los diferentes eventos tengan 
un estilo unificado y se adapten a los colores de interpack.
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4 Antes de iniciar la presentación física de la 
nueva máquina, Etirama llevó a cabo una fiesta 
de lanzamiento de la nueva máquina en el lujoso 
Hotel Fasano en Sao Paulo, al que asistieron los 
más importantes empresarios del segmento de 
fabricación de etiquetas de Brasil.

Durante el cóctel, el asesor técnico Sr. Eudes Scarpeta pre-

sentó su evaluación muy positiva de la nueva máquina Etira-

ma, resultado de su prueba técnica del equipo, realizada un 

día antes del evento .

OPEN HOUSE:

En la primera semana de junio (del 1 al 4) Etirama organizó el 

Open House de lanzamiento de la nueva máquina Etirama, 

la impresora flexográfica EVO.

El evento contó con la participación de diez empresas alia-

das, que pudieron exponer sus productos a través de stands 

en el formato de table top, ellas son: Avery Dennison, Apex, 

Crown, Clicheria Alpha, Rotometrics / MLC, Fexo Concept, 

Nikka, Altec, UVTECH, Nathalgraf.

Con visitantes de todo Brasil, Argentina, Perú y Ecuador, el 

evento contó con la presencia de profesionales del segmen-

to de etiquetas, en el que tuvieron la oportunidad de conocer 

también la nueva máquina de revisión de Etirama: la revisora 

EVO, que complementa la impresora EVO en la línea de ter-

minado de etiquetas.

IMPRESORA FLEXOGRAFICA EVO

La nueva máquina de Etirama tiene las siguientes caracte-

rísticas:

n 350mm de ancho máximo de impresión.

n Transmisión entre las unidades de impresión a través de 

servo motores. 

LANZAMIENTO DE LA NUEVA 
IMPRESORA ETIRAMA EVO

n Velocidad de hasta 150 m/min.

n Cold Stamping movible, montado sobre rieles.

n Diseño moderno y ergonómico, con ajuste rápido y eco-

nómico.

La nueva máquina Etirama impresiona por su estructura ex-

tremamente robusta, estabilidad de registro de impresión y 

desempeño.

NUEVA REVISORA EVO

La máquina de terminado que completa la impresora EVO, 

es el equipo de revisión de etiquetas en alto desempeño de 

Etirama.

Tiene las siguientes características:

n Velocidad de 200 m/min.

n Ancho máximo de material de 360 mm.

n Sensor de bandera y de etiqueta faltante.

n Sistema de revisión por lámpara estroboscópica o 

electrónico.

n Equipada con servo motor y pantalla de comando táctil.

FIT

Lanzada en octubre de 2014 y con más de 50 unidades ins-

taladas en varios países (España, India, Rusia , Chile, Méxi-

co, entre otros) la impresora de nivel de entrada de Etirama 

encanta el mercado por su relación costo-beneficio. Una 

máquina capaz de producir etiquetas en muy alta calidad, 

con ajuste extremamente simple y económico.

El modelo tiene las siguientes características:

n 250 mm de ancho máximo de impresión

n Transmisión a través de servo motores o ejes cardánicos

n Hasta 10 unidades de impresión

n Equipada con cold stamping, delam-relam, serigrafía rota-

tiva, entre otros terminados especiales.
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En este concurso se premia a empresas que responden a 

las demandas mundiales por mejorar la experiencia del 

consumidor y por su compromiso con la sostenibilidad. Asi 

mismo, se premia la comunicación más simple y el empleo 

de tecnologías de producción eficientes en costos.

El máximo galardón, el premio diamante, le fue otorgado en 

esta oportunidad a la empresa Graham Packaging por su pro-

ducto ThermaSet. Se trata de un contenedor moldeado por 

soplado en PET para llenado en caliente, destinado a comida 

pasteurizada. ThermaSet les ofrece a los consumidores un 

producto fácil de manejar, seguro, reciclable, que reduce cos-

tos de transporte, riesgos de fractura y otros costos a lo largo 

de la cadena de manufactura.

Este año se inauguró una nueva categoría denominada “pre-

mio a los finalistas diamante” y se otorgó a seis compañías, 

reconociendo el creciente número de innovaciones en empa-

que se destacan en las tres categorías premiadas: avance tec-

nológico, responsabilidad ambiental y experiencia mejorada 

para el usuario. MGI, ubicada en Melbourne, Florida, fue reco-

nocida en esta categoría por su tecnología de impresión digi-

tal UV y “foiling” en caliente, que mejora la decoración digital 

para empaques, avanzando en personalización y efectividad 

en costos.

El concurso contó este año con 200 entradas de 25 países. 

“Este año fue notable el fuerte compromiso hacia el bien ma-

yor, con un cambio de enfoque desde la mera funcionalidad 

del empaque hacia empaques más basados en soluciones, 

que proveen a los consumidores mayor acceso a productos 

para mejorar su calidad de vida”, afirmó David Luttenberg, di-

DuPont anuncia los ganadores 
de su concurso de innovación en empaques 2016

rector global de empaques del Mintel Group Ltd. y uno de los 

miembros destacados del jurado. “También vemos una de-

manda real de los clientes hacia comunicación en el empaque 

que es auténtica y no sobre-cargada”, añadió el ejecutivo.

Diamante Ganador
ThermaSet® Blow Molded PET Container for hot fill, pasteuri-

zed food (Graham Packaging, EE.UU) 

ORO Ganadores
Water-Based Retortable Sauce Pack (Pulmuone Co., Korea)

SYNEK Beer Cartridge Pouch (Mondi Jackson, EE.UU)

Formpack® Ultra blister packaging (Amcor Flexibles)

Never Miss a Spot Technology, extended wand sunscreen 

applicator (PHD Skincare, EE.UU)

Rust-Oleum® SpraySmart™ Marking Paint Pouch (Printpack,)

Plata ganadores
Christmas Bow Label (Coca Cola, Bélgica)

Next Generation Spice Paste Tube (House Foods Group Japan)

Sani-Stak™ Take-Out Container (Go To Containers, EE.UU)

Tetra Rex® Bio-Based Fully Renewable Chilled Carton (Tetra-

Pak, Italia)

PhutureMed™Advanced Packaging Solution for Pharmaceuti-

cals (Palladio Group, Italia)

Transparent DuPont™ Surlyn® Tube (COTY, Brasil)

Klearfold® Keeper Package - Enigma USB Hardware Encryp-

tion & Decryption Device (HLP Klearfold, EE.UU)

Korrvu® Lok™ Performance Packaging for eCommerce (Sea-

led Air, EE.UU)

Prestone Stop Leak Product Line (TricorBraun, EE.UU)

Fuente: www.dupont.com

http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://ee.uu/
http://www.dupont.com/
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una elección.

UTECO CONVERTING SPA • I 37030 COLOGNOLA AI COLLI (VR) • PH.: +39 045 6174555 • FAX: +39 045 6150855 • UTECOVR@UTECO.COM • WWW.UTECO.COM

Realizar una inversión en Impresoras Flexograficas Uteco 

significa elegir confiabilidad, tecnología, calidad e innovación y 

una visión hacia el futuro. 

La amplia gama de Impresoras Flexograficas Uteco dan al 

impresor una excelente opción entre los diferentes modelos: 

Topaz, Onyx, Crystal, Diamond HP y la nueva impresora 

�exogra�ca compacta ONYX XS con las mismas carac-

terísticas de fabricación y niveles de calidad, pero con diversas 

performance y configuraciones  de acuerdo a las necesidades 

del cliente.

IMPRESION FLEXOGRAFICA

Y la innovación continua...

NUEVA

SUPER

 COMPACTA

Perfecta ejecución desde 
la primera a la última nota.
Una prestigiosa Opera concebida como todas las máquinas

rotograbado de la gama UTECO para una producción de 

alta calidad con tiempos de cambio rápido y bajo consumo

energético, en la continua búsqueda del detalle más preciso 

que con el tiempo se convierte en tradición.

Las notas que componen la gama roto de UTECO son: 

Next 450, Q-Press,  E-Press y H/M-Press  con 

características y prestaciones diversas para adaptarse 

mejor a las Performance.

Y la innovación continúa...

IMPRESION ROTOGRABADO

Representaciones en Argentina por DUCANPACK SRL . Salta 593 Lanús Este . Buenos Aires . Argentina
Tel: +5411-4225-5172  .  cel: +54911- 4416-4966  .  www.ducanpack.com  .  email: ducanpack@ducanpack.com

UTECO CONVERTING SPA . 1 37030 COLOGNOLA AI COLLI (VR) . TEL.: +39 045 6150855 . UTECOVR@UTECO.COM . WWW.UTECO.COM

mailto:UTECOVR@uteco.com
http://www.uteco.com/
http://www.ducanpack.com/
mailto:ducanpack@ducanpack.com
mailto:UTECOVR@uteco.com
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Los envases de alimentos 
y su aporte a los sistemas 
alimentarios  sustentables
Autor: M.S. Ing. Alejandro Ariosti

Como se ve, en esta novedosa definición se fusionan tanto 

los requisitos de seguridad alimentaria y de calidad nutricio-

nal, como los de sustentabilidad medioambiental, que sue-

len ser objeto de análisis y estudio en ámbitos separados.

En este informe se mencionan en diversas secciones los 

aportes que los envases primarios y los embalajes (enva-

Según el reciente informe de la FAO (Organización de las Naciones Unidas para la Alimenta-

ción y la Agricultura) "Food losses and waste in the context of sustainable food systems" (1), un 

sistema alimentario sustentable es aquel que provee a la población alimentos seguros (es decir, 

sin riesgos químicos ni microbiológicos) y de alta calidad nutricional, de modo tal que las bases 

económicas, sociales y medioambientales para cumplir con estos objetivos por parte de las fu-

turas generaciones no se vean comprometidas.

ses secundarios) más adecuados a cada aplicación pue-

den proveer en toda la cadena de valor de la producción 

de distintos tipos de alimentos, para evitar las pérdidas de 

estos últimos en:

(i) la producción primaria, transporte, procesado o industria-

lización, distribución, almacenamiento y comercialización 

(“losses” o pérdidas);

(ii) la fase de consumo (“waste” o desperdicio). 

Ejemplos del primer tipo son las pérdidas poscosecha de 

frutas y hortalizas; o productos retirados de la góndola del 

supermercado por precaución, exactamente cuando se al-

canza la fecha de “consumir preferentemente antes de”, o 

antes de la misma, y subsecuentemente desechados aun-

que podrían ser perfectamente consumibles; o productos 

con fechas de caducidad declaradas por parte del productor 

anteriores a las reales con el fin de mantener el prestigio de 

la marca. Un ejemplo del segundo tipo es el del descarte de 

alimentos comprados en exceso y no consumidos en el ho-

gar, por una mala planificación de la compra, estén o no de-

teriorados (1), (2).
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Por todo ello es de destacar la relevancia del envase moder-

no en la preservación de alimentos por períodos prolonga-

dos de vida útil. En los casos más exitosos, el envase forma 

parte de tecnologías complejas de preservación de alimen-

tos (envasado aséptico, envases esterilizables para conser-

vería, envases con atmósfera modificada, envases al vacío, 

envases para calentamiento/cocción en horno de microon-

das o convencional, envases activos, envases inteligentes, 

etc.). El procesado de alimentos, aun en su forma más sim-

ple, como la cocción, los vuelve más seguros y nutritivos, al 

eliminar toxinas naturales y microorganismos alterantes y 

patógenos, y facilitar su asimilación por el organismo. El des-

cubrimiento de la cocción de los alimentos sería coetánea, o 

incluso podría preceder a la aparición de nuestros antepasa-

dos humanos más remotos (3).

La combinación de tecnologías de preservación y de enva-

ses alimentarios (de los más simples a los más complejos, 

constituidos por diferentes capas y materiales) permite, por 

ejemplo, que productos estacionales como frutas y hortali-

zas puedan ser consumidos a lo largo de todo el año dismi-

nuyendo las pérdidas poscosecha. 

Los productos estacionales que se consumen frescos, con 

todas las ventajas que su consumo conlleva en la dieta mo-

derna, solo pueden estar disponibles durante cortos perío-

dos de tiempo; luego no están disponibles para la población, 

o se deterioran rápidamente, aumentando la carga medio-

ambiental,  si finalizan su ciclo en rellenos sanitarios o en 

vertederos a cielo abierto.

Este aporte de los envases para evitar la pérdida de alimen-

tos y a extender su período de consumo no suele ser tenido 

en cuenta en los análisis sobre su impacto ambiental. Aún 

el más simple de los envases, el que no cumple aparente-

mente con ninguno de los requisitos del diseño enfocado en 

lo medioambiental (“optimización” de peso y espesores, no 

siempre “reducción” de los mismos, retornabilidad, reuso, re-

ciclado, etc.), tiene un “aporte oculto” al medio ambiente que 

habría que evaluar y cuantificar como crédito al comparar 

con los otros atributos mencionados.

Las principales funciones y objetivos de los envases actua-

les son (4), (5):

n Contener alimentos en unidades de venta definidas.

n Facilitar el transporte de los productos.

n Proteger al alimento de:

n Pérdida de gases (ej.: dióxido de carbono en bebidas car-

bonatadas) y deterioro por ingreso de oxígeno (oxidación de 

lípidos, modificación de vitaminas, aminoácidos, etc.) o de 

vapor de agua  (ej.: productos deshidratados), etc;

n Pérdida o ingreso de aromas: el intercambio de aromas con 

el medio ambiente puede disminuir la calidad sensorial de 

los alimentos.

En el caso de los materiales plásticos se ha estudiado am-

pliamente este fenómeno difusivo de transferencia de masa 

entre el interior y el exterior del envase, denominado per-

meabilidad, de gran importancia para la determinación de la 

vida útil del producto envasado.

n Radiaciones: penetración de luz visible o radiación UV.
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n Polvo atmosférico.

n Microorganismos, etc.

n Evidenciar aperturas indebidas: envases tamper-evident 

capaces de mostrar evidencia de un manipuleo no deseado 

del producto antes de la compra por el consumidor.

n Permitir la introducción de nuevos sistemas de comerciali-

zación (supermercadismo, e-commerce, etc.).

n Soportar condiciones de proceso y uso normales y especia-

les: (ej.: “boil-in-bag”, envases esterilizables para conservería).

n Poseer buenas propiedades estructurales, mecánicas y er-

gonómicas (ej.: envases “easy-opening”).

n Brindar información al consumidor:

n Obligatoria: marca del producto, denominación de venta, 

datos del elaborador, números de registros, ingredientes, fe-

cha de vencimiento, etiquetado nutricional, etc.

n Voluntaria: instrucciones de uso, recetas, sistemas interac-

tivos con el consumidor, etc. 

n Atraer al consumidor y promocionar el producto: presenta-

ción elegante del producto, impresión del envase atrayente, 

inclusión de promociones.

n Producir el menor impacto posible sobre el medio ambiente.

n Adaptarse a los requisitos de grupos especiales de consu-

midores (ej.: envases ergonómicos y pequeños para el públi-

co de la tercera edad; envases con parte de la rotulación en 

código braille para las personas no videntes, etc.).

n Funcionar como envases activos o reactivos: son los que 

además de proteger al alimento, reaccionan con el mismo 

o con la atmósfera interior del envase, a fin de aumentar su 

vida útil  (films absorbedores de etileno u oxígeno, sobres ab-

sorbedores de oxígeno o vapor de agua, sobres emisores de 

dióxido de carbono, films con principios activos antioxidan-

tes o antimicrobianos, etc.).

n Funcionar como envases inteligentes (smart packaging o 

intelligent packaging): son los que poseen dispositivos que 

brindan información sobre la calidad (usualmente microbio-

lógica) del producto envasado, por ejemplo: indicadores de 

temperatura que evidencian si hubo abuso térmico (pérdida 

de cadena de frío), con posible crecimiento de microorganis-

mos alterantes o patógenos; biosensores, etc.

n Ser apto sanitariamente y cumplir con las legislaciones vi-

gentes.

Los principales materiales de envasado son:

n Plásticos (convencionales y biodegradables/compostables)

Metálicos:  

n hojalata (tinplate: acero base recubierto por estaño)

n aluminio (distintas aleaciones de este elemento)

n chapa cromada (tin free steel (TFS): acero base recubierto 

por cromo metálico y  óxidos de cromo)

Vidrio y cerámicas

n Materiales celulósicos: - papeles, cartones y cartulinas

n cartón corrugado

n celulosa regenerada: Celofan ®

n Cauchos (o gomas)

n Madera 

n Corcho

n Textiles: fibras naturales de yute, algodón u otras.

n Materiales combinados (plásticos metalizados, plásticos la-

minados con foil de aluminio y/o papel, materiales plásticos 

compuestos (composites), celofán recubierto con materiales 

de barrera, papel impermeabilizado con polietileno, etc.).

Cada uno de estos materiales tiene sus ventajas y desventa-

jas, sus fortalezas y debilidades, por eso conviven todos en 

el mercado a nivel mundial, y lo más importante es que se 

Los envases de alimentos 
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alimentarios  sustentables





30

Los envases de alimentos 
y su aporte a los sistemas 
alimentarios  sustentables

Por otro lado, se puede producir en envases plásticos el fe-

nómeno inverso de la migración, denominado sorción, por 

el cual componentes del alimento, o de algún producto no 

alimenticio contenido en el envase generalmente por mal 

uso por parte del consumidor (ej.: llenado con agentes de 

limpieza, pesticidas, herbicidas, etc.), pueden ingresar en la 

pared interior del envase plástico, y eventualmente migrar a 

una nueva carga de alimento, en el caso de no ser detecta-

dos y descontaminados adecuadamente. Este fenómeno es 

importante evaluarlo en particular en el caso de los envases 

plásticos retornables y en los envases plásticos post-consu-

mo reciclados, que por ejemplo se encuentran actualmente 

en el comercio en algunos países del MERCOSUR (el bloque 

sudamericano constituido a la fecha por Argentina, Bolivia, 

Brasil, Paraguay, Uruguay y Venezuela).

La aptitud sanitaria de los envases alimentarios implica cum-

plir con los requisitos 

que están definidos en las legislaciones de numerosas ju-

risdicciones (Canadá, China, Colombia, Japón, MERCOSUR, 

Unión Europea, USA (Food and Drug Administration (FDA)), 

etc.) (6), (7), (8), (9), (10). Estas legislaciones son en general di-

ferentes, lo que puede dificultar el comercio internacional o 

brindar una cobertura asimétrica a la salud de los consumi-

dores en distintas partes del mundo.

En los últimos años han surgido materiales y tecnologías 

muy interesantes que han implicado desafíos analíticos im-

portantes para asegurar la aptitud sanitaria de envases ali-

mentarios novedosos, y que cuentan con respaldo legisla-

tivo en numerosas jurisdicciones, por ejemplo, los envases 

de polietilentereftalato (PET) retornables para gaseosas y 

agua mineral, los envases activos o inteligentes, los mate-

riales plásticos posconsumo reciclados de grado alimen-

tario, etc.

Si bien en un comienzo el análisis de peligros y puntos críti-

cos de control (HACCP) comenzó a ser aplicado en las plan-

tas productoras de alimentos, estos programas de HACCP, y 

el control de los riesgos asociados (físicos, químicos, micro-

biológicos, alergénicos, y pestes (insectos, aves y roedores)) 

complementan y ocupan nichos de mercado, de modo que 

permiten ofrecer múltiples opciones tanto para las empresas 

alimentarias como para los consumidores.

Los materiales de envasado tienen distintas interacciones 

con el entorno (medio ambiente) y los alimentos que contie-

nen (6). Estas interacciones deben estar controladas, como 

se ha visto anteriormente con la permeabilidad de materia-

les plásticos. Los envases plásticos se diseñan con mayor 

o menor barrera (concepto inverso al de permeabilidad), de 

acuerdo con tipo de producto a envasar, generalmente en 

estructuras multicapa, en las cuales una corresponde al ma-

terial de barrera, siendo las otras capas estructurales y de 

termosellado.

También es necesario disminuir la migración de sustancias 

de bajo peso molecular presentes de los materiales de enva-

sado a los alimentos a niveles que no (6), (7), (8):

n constituyan un riesgo para la salud del consumidor;

n modifiquen la composición de los productos;

n produzcan modificaciones sensoriales de los alimentos.

La cuantificación de la migración es fundamental en las eva-

luaciones de aptitud sanitaria de los envases alimentarios.

En el caso de los envases metálicos además de la migración 

de componentes de los barnices sanitarios interiores (en el 

caso de estar barnizados), se da el fenómeno de corrosión, 

un proceso electroquímico en el que elementos en estado 

metálico, como el estaño en la hojalata, o el aluminio en la 

aleación homónima, se disuelven en forma iónica en los ali-

mentos, por reacción con diversas sustancias presentes en 

los mismos, o con el oxígeno residual en el interior luego del 

cierre hermético.
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(11), han comenzado a aplicarse en las últimas décadas en 

las empresas  proveedoras que fabrican envases alimenta-

rios, así como en todas las otras empresas involucradas en 

la cadena de valor de la producción de alimentos.

Las buenas prácticas de manufactura (BPM o GMP "good 

manufacture practices") de envases alimentarios son obli-

gatorias en algunas jurisdicciones en forma general (por 

ejemplo en el MERCOSUR), y en otras existen requisitos 

más específicos (Unión Europea, EE.UU).

Es común que la industria alimentaria audite los sistemas de 

gestión de calidad y seguridad aplicados en las plantas de 

sus proveedores de envases, de acuerdo con normas inter-

nacionalmente reconocidas, por ejemplo, EN 15593:2008, 

ISO 22000:2005, ISO/TS 22002-4:2013, etc. 

La Global Food Safety Initiative (GFSI) (www.mygfsi.com), 

con sede en Francia, creada en 2000 y dirigida por The 

Consumer Goods Forum, estableció criterios para calificar 

como aceptables las normas desarrolladas para certifi-

car los sistemas de gestión de calidad y seguridad de los 

alimentos y los materiales de envasado (estas normas se 

denominan “esquemas”). Una vez que los esquemas son 

aceptados por la GFSI, las empresas especializadas pueden 

usarlos al actuar como entes certificadores. A la fecha, los 

esquemas reconocidos por la GFSI para el caso de envases 

alimentarios son cuatro:

n BRC “Global Standard for packaging and packaging ma-

terials, Issue 5 (July 2015)”, desarrollado por el British Retail 

Consortium (Reino Unido);

n FSSC 22000  “Certification scheme for food safety - Ver-

sion 3 (April 2013)” basado en la ISO 22000:2005 e ISO/TS 

22002-4:2013 (que reemplazó al PAS 223:2011), y desarro-

llado por la Foundation for Food Safety Certification (Países 

Bajos);

n  IFS PACsecure “Standard for auditing quality and safety 

of packaging materials - Version 1 (October 2012)”, desarro-

llado por International Featured Standards (Alemania) y PAC 

Packaging Consortium (Canadá);

n SQF Code “A HACCP-based supplier assurance Code for 

the food industry - 7th. Edition Level 2 (July 2014): Modules 2 

and 13  Food Sector Categories (FSC) 27 Food Packaging”; de-

sarrollado por el Safe Quality Food Institute (SQFI) (EE.UU).

Estas certificaciones son ampliamente aceptadas a nivel in-

ternacional, y tienden a disminuir las múltiples auditorías de 

los clientes (empresas fabricantes de alimentos, supermer-

cados, etc.) o terceros independientes, a sus proveedores 

http://ee.uu/
http://www.mygfsi.com/
http://ee.uu/
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(fabricantes de envases alimentarios, convertidores interme-

dios, etc.), simplificando las relaciones cliente-proveedor.

Como tendencias a futuro en el ámbito de envases alimen-

tarios, pueden mencionarse:

n El desarrollo de nuevos materiales de envasado (ej.: nano-

materiales, materiales activos, envases inteligentes, mate-

riales biodegradables/compostables, etc.);

n Optimización de las tecnologías tradicionales de preser-

vación de alimentos,  consolidación de otras más nuevas 

(tratamiento de los alimentos con altas presiones, fotones, 

microondas a nivel industrial, métodos combinados, etc.), y 

surgimiento de otras tecnologías novedosas;

n Optimización de tecnologías para disminuir el impacto de 

los envases alimentarios sobre el medio ambiente (optimi-

zación de pesos y espesores, reciclado de plásticos post-

consumo grado alimentario, envases plásticos retornables, 

aumento del número de plantas de compostaje en opera-

ción, refinamiento de las técnicas de análisis de ciclo de vida 

(LCA) y parámetros derivados (como la huella de carbono o 

la huella hídrica), implantación de sistemas integrados de 

gestión de residuos de envases y embalajes, etc.);

n Extensión de la aplicación de los programas HACCP y de 

BPM en la producción de envases alimentarios en media-

nas y pequeñas empresas;

n Surgimiento de nuevos esquemas de certificación de 

sistemas de gestión de calidad  y seguridad de envases ali-

mentarios reconocidos a nivel internacional;

n Comienzo de la armonización de las distintas legislacio-

nes sobre aptitud sanitaria de envases alimentarios a nivel 

internacional, y/o reconocimiento mutuo de productos que 

cumplan con distintas legislaciones, y que sin ser idénticas, 

provean una protección considerada equivalente y adecua-

da al consumidor moderno global.
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Francia, 1795. Aunque ya había concluido el reinado del terror 

impuesto por Robespierre y su guillotina, las guerras conti-

nuaban y el suministro de alimentos en el campo de batalla 

era vital. Los soldados no solo agonizaban por las espadas 

enemigas, sino por enfermedades relacionadas con la mala 

nutrición y el gobierno debía buscar una solución rápida al 

problema de la alimentación del ejército. Por ello, ofrece un 

premio de 12.000 francos al ciudadano que desarrollara un 

método para conservar los alimentos durante las campañas 

militares.

El mismo Napoleón dijo que un ejército viaja en su estóma-

go; él había aprendido a través de las duras experiencias que 

tuvo: escorbuto y hambre habían desactivado más soldados 

que el combate mismo.

En 1795, Nicolás François Appert, quien había trabajado como 

confitero, cocinero, cervecero, fabricante de encurtido y vina-

tero, tenía una idea basada en los experimentos del biólogo 

italiano Lazzaro Spallanzani: ¿por qué no ponía la comida en 

botellas como el vino y hervía estas botellas?

Durante los siguiente 15 años trabajó en su idea y confirmó 

su teoría: si colocaba alimentos después de una cocción 

parcial en botellas de vidrio, tapadas con corcho sujeto con 

alambres, y estas botellas se sometían a un calentamiento 

en agua hervida por un largo tiempo, se podía extender la 

vida del alimento. Aunque nunca supo explicar por qué su 

método alargaba la duración de los alimentos, su sistema re-

presentó el comienzo de la industria de conservas.

En 1810, Appert ganó el premio y el mismo emperador Napo-

león Bonaparte le entregó los 12.000 francos.

El ejército francés empezó a experimentar con el suministro 

Las primeras latas para 

conservas eran cilíndricas y 

completamente elaboradas a mano; 

se cortaba un pedazo oblongo de hojalata 

y se encorvaba soldando los extremos, para 

obtener un cuerpo cilíndrico; entonces se 

cortaban dos pedazos circulares (discos) uno 

para el fondo de la lata en el cual se doblaban 

los bordes para soldarlo con el cuerpo y el otro 

disco sería la tapa”. 

Envase de hojalata
historia, hechos y curiosidades
El nacimiento del envase de metal, paradójicamente, está asociado con los deseos de expansión 
de la humanidad, bien sea militar o expedicionaria. Por esa razón, la industria de la fabricación 
del envase metálico siempre ha estado ligada con la del procesador de alimentos, de manera 
que sus historias están unidas, especialmente en sus inicios. Adicionalmente, a diferencia de 
los envases que la preceden, la lata de conserva por su resistencia es una increíble herramienta 
arqueológica. Sí, correcto arqueológica, ¡no estás leyendo mal! Las latas nos proveen de informa-
ción sobre los hábitos alimenticios del pasado.
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de comida en conservas, pero el lento proceso de envasa-

do del alimento y su distribución evitaron que se enviasen 

grandes cantidades a las tropas francesas; terminó la gue-

rra antes de que el proceso pudiera ser perfeccionado.

En los inicios del siglo XIX, Inglaterra estaba viviendo el de-

sarrollo del maquinismo que da a su industria el impulso 

que le asegura la hegemonía económica y financiera. Por 

otro lado, y pese a haber perdido su gran colonia de América 

del Norte, que se había independizado en 1783, su extensa 

red de bases coloniales en los cinco continentes, dedicadas 

más al comercio que a la posesión territorial, había propicia-

do la mayor flota mercante del mundo, protegida por una 

poderosa marina de guerra; todo esto, mientras la Europa 

continental se desangraba en las guerras napoleónicas.

En 1810, Peter Durand presenta al registro una patente que 

llamó “Método para preservar alimentos por largo tiempo 

en vasos de cristal, ce-

rámica, metales o ma-

teriales apropiados”. 

Su Majestad Jorge III 

se la concede, por la 

preocupación de que 

las tropas de Napoleón 

ampliaran el alcance de 

sus marchas al dispo-

ner de más nutritivas y 

duraderas provisiones.

En la patente, Durand 

explica en qué consiste 

este vaso de hojalata: se 

trata de un cilindro cerra-

do por ambos extremos, 

hecho de hierro recubier-

to de estaño cuyas piezas 

se unen por soldadura. 

Este nuevo material (hoja-

lata), presenta varias ven-

tajas frente al cristal usado 

por Appert: ligereza, no se 

quiebra por su resistencia 

mecánica, fácil conducción del calor, resistencia a la corro-

sión frente a otros metales... y así se convierte en el auténtico 

padre del envase metálico y de la industria que lo fabrica.

Durand vende su patente por mil libras a Bryan Donkin y 

John Hall, dueños de la fundición de hierro Dartforl, quienes 

comienzan a fabricar latas hechas de hierro cubiertas con 

estaño. Donkin y Hall, para convencer a la Marina de Su Ma-

jestad de las cualidades y beneficios de su nuevo producto, 

envían latas con alimentos a las guarniciones de las Islas 

Occidentales y a la isla de Santa Elena (irónicamente don-

de Napoleón fue encarcelado y desterrado por los británi-

cos en 1815), comprobando sus condiciones satisfactorias. 

Enel año 1818, la Marina Real de Su Majestad ya consumía 

24.000 envases anuales.

En este momento, debemos comentar que los orígenes de 

la hojalata se remontan a la Baja Edad Media. Hay constan-

cia que en el año 1240 en Bohemia ya se usaba para hacer 

utensilios, que eran muy apreciados por sus propiedades 

anticorrosivas. Pero hay que esperar al siglo XIV para que 

comience la evolución del producto, hasta llegar a la forma 

en que es conocido en nuestros días, al sumergir planchas 

de hierro en estaño fundido.

 

Latas de hojalata, el gran salto 
Las primeras latas para conservas eran cilíndricas y com-

pletamente elaboradas a mano; se cortaba un pedazo 

oblongo de hojalata y se encorvaba soldando los extremos, 

para obtener un cuerpo cilíndrico; entonces se cortaban dos 

pedazos circulares (discos) uno para el fondo de la lata en el 

cual se doblaban los bordes para soldarlo con el cuerpo y el 

otro disco sería la tapa. Este tipo de latas es conocido como 

“lata tres piezas”. En el momento que se llenaba la lata con 

el alimento se colocaba el otro disco en la parte superior de 

la lata, pero este tenía un pequeño agujero que permitía la 

salida del aire mientras se hervía la lata. Con la lata todavía 

caliente se sellaba con una gota normalmente de plomo 

fundido; por supuesto que residuos de plomo caían den-

tro del alimento, pero en ese momento no les preocupaba 

mucho. Un buen artesano podía fabricar hasta 60 latas por 

día.

Envase de hojalata
historia, hechos y curiosidades
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La lata como instrumento para preservar alimentos no sola-

mente benefició a las tropas en el campo de batalla, también 

ayudó a las grandes expediciones. Uno de los casos mejor 

documentados fueron las expediciones del contraalmiran-

te inglés Edward Parry en sus exploraciones al Ártico (1818- 

1826). Los alimentos enlatados permitieron a la tripulación 

sobrevivir tras nueve largos meses atrapados en el hielo. De 

estas expediciones se recuperaron, casi cien años después, 

dos latas, una con sopa de guisantes y otra con carne bovi-

na, que al ser llevadas a Inglaterra y consumidas no mos-

traron efectos negativos. Igualmente, en 1939, se rescataron 

dos latas, una que contenía cuatro libras de ternera cocida y 

otra con dos libras de zanahoria, que fueron abiertas por los 

síndicos de un museo londinense. El contenido de ambas 

latas conservaba el gusto, aspecto, cualidades nutritivas e 

incluso la vitamina D.

Aunque el proceso de esterilización todavía no era total-

mente confiable y el riesgo de contaminación por plomo 

era muy alto, la lata ya tomaba su lugar en la historia de la 

humanidad.

Hoy estamos acostumbrados a ver cientos, si no miles de 

productos envasados en distintos tipos de latas. La lata 

de hojalata tiene más de 200 años y se mantiene com-

pletamente vigente, más aún cuando hablamos del medio 

ambiente, ya que es uno de los materiales más fáciles de 

separar en los basureros o rellenos sanitarios por su pro-

piedad magnética. Tal era el magnetismo de las latas que 

Andy Warhol utilizó las Sopas Campbell ś como icono en su 

Arte Pop. 

Fuente: www.infopack.es

Tal era el magnetismo de las latas 
que Andy Warhol utilizó las Sopas 

Campbell´s como icono 
en su Arte Pop.

http://www.infopack.es/
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En un mercado cada vez más saturado y competitivo, las marcas dependen de 

la confianza del consumidor para poder sobrevivir. Pero la confianza no es algo 

que se gane de un día para otro. Las empresas deben esforzarse día a día en conse-

guirla y para ello, se necesita paciencia y una gran dosis de responsabilidad.

Recientemente, la consultora estadounidense C Space dio a conocer un intere-

sante estudio que profundiza en los aspectos que más preocupan al consumidor 

actual.

Según Alan Moskowitz, director de C Space, “en el mercado actual, los consumi-

dores dedican cada vez  más tiempo a elegir los productos que quieren comprar y 

las marcas que más se ajustan a sus preferencias”.

En el último año, los hábitos de consumo del 42% de consumidores estadouni-

denses han cambiado. Pero esto no implica necesariamente que confíen más en 

los alimentos que se llevan a casa. Solo el 2% de ellos confiesa confiar ciegamen-

te en los productos de sus marcas favoritas.

En este sentido, el packaging juega un importante papel. Se trata de una de las 

mejores herramientas que las marcas tienen a su disposición para lograr adaptar-

se al constante cambio en las necesidades y deseos de sus clientes. La clave del 

éxito en este ámbito es, sin duda, diseñar para gustar.

Jugar con los colores, las formas y los materiales de los envases ayuda a destacar 

información relevante. Y es que a la hora de hacer la compra, los consumidores no 

solo se guían por la marca, sino que el 76% de ellos comprueba los ingredientes y 

un 51% presta atención al lugar de procedencia de los productos.

La frescura de sus ingredientes, su riqueza nutricional y la calidad de los produc-

tos son solo algunos de los aspectos más importantes a tener en cuenta.

Fuente: www.marketingdirecto.com

dos grandes aliados 
para mejorar la confianza 
del consumidor actual

Branding y packaging

A día de hoy, el debate sobre la calidad y seguridad alimentaria está más vivo que nunca. La 
elección de los alimentos es un tema que preocupa (y mucho) a los consumidores, que cada 
vez prestan más atención a factores como el lugar de procedencia y los ingredientes de los 
productos que añaden a su cesta de la compra.

“Teniendo en cuenta la 
velocidad con la que se 
transmite información, la 
confianza en una marca 
puede aumentar o disminuir 
muy rápidamente entre 
los consumidores. Para las 
marcas, es imprescindible 
estar cerca de sus clientes 
para estar al día de sus 
hábitos de consumo y 
colaborar estrechamente 
con ellos en el desarrollo de 
nuevos productos y envases 
que ayuden a mantener 
su confianza” afirma 
Moskowitz.

http://www.marketingdirecto.com/
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contactarse con Pedro Faedo: biblioteca@envase.org.

artículos & sitios de interés
packaging & embalajes 

Adjuntamos a continuación las citas bibliográficas de artículos de publicaciones especializadas, acerca 
del uso de nuevas tecnologías y materiales en la industria del envase. Las fuentes documentales 
impresas a las que hacen referencia pueden ser consultadas en la sede de nuestra biblioteca.

Investigan con películas plásticas para producir envases
(En Ingeniería alimentaria. No 116, mayo/jun. 2015)

El artículo presenta las ventajas de un nuevo informe de investigación publicado por Plastics Tech-

nologies, Inc. (PTI), que concluye que la medición de viscosidad intrínseca (VI) realizada por un pro-

ceso de fusión sin solvente, proporciona resultados compatibles con las pruebas de viscosímetro 

a base de solvente para la evaluación de envases. Este proceso de fusión cuesta menos, puede 

completarse en menos tiempo, no requiere una capacitación especial del operador y elimina los 

peligros de seguridad y medioambientales de las pruebas a base de solvente. Estos ensayos pue-

den hacerse in situ y en tiempo real, en beneficio de fabricantes, procesadores y usuarios finales 

de PET.

Bioplastics industry struggling to meet expected demand / by Henna 
Poikolainen and Juulia Kuhlman
(En Bioplastics magazine.  Vol. 11, no. 1, Jan./Feb. 2016)

Informe especial que muestra claramente que los envases ya no solo contienen sino que, además, 

comunican e interactúan con su contenido y con el consumidor. A lo largo de los diferentes aborda-

jes del informe, los expertos comparten las innovaciones que se están desarrollando en envases 

inteligentes y activos para alargar su vida útil, informar acerca del estado del producto y del mismo 

envase, cuidar el medio ambiente, reducir el descarte y mejorar la experiencia de consumo; enva-

ses que, en definitiva, ofrecen sustentabilidad, comodidad e información como los objetivos más 

buscados por los consumidores.

Fabricación de “tapa a rosca” mediante embutido / Roberto Natta
(En Aluminio. No 54, abr./mayo 2016)

Informe especial que destaca que, desde hace varios años, las demandas que las empresas y los 

consumidores le exigen al envase se han incrementado más allá de la función de protección del 

contenido, haciendo converger variables como diseño, cuidado del medio ambiente, etiquetado, 

tecnología, marketing, vida útil, reciclaje, reutilización y certificación en un solo elemento, de modo 

que su formato es, en gran medida, resultado del contexto histórico, económico y social en el que 

se lo está utilizando. Expertos y proveedores analizan las necesidades de un sector pesquero que, 

con exigencias en calidad y tiempos de respuesta, se renueva constantemente. 

mailto:biblioteca@envase.org
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www.dondereciclo.org.arwww.dondereciclo.org.ar
www.dondereciclo.org.ar es el portal de la organización no gubernamental 

Donde Reciclo, una plataforma digital participativa, para comunicar a toda la 

comunidad opciones sobre qué hacer con sus residuos. Se informa a través 

de la georreferenciación, la ubicación de aquellos lugares que se dedican a 

la recepción, al reciclaje y/o a la reutilización de diferentes materiales. Como 

parte de las acciones que difunde el portal, aparecen diferentes campañas 

vinculadas con el reciclado de los más variados materiales y productos; ini-

ciativas para generar conciencia acerca del concepto de sustentabilidad y el 

cuidado del medio ambiente; y una explicación detallada sobre los fundamen-

tos y modos de implementación de estas acciones. Finalmente, el sitio destina 

un espacio para el desarrollo de un blog en el que se despliegan varios temas 

relacionados con la concientización ambiental y la vida saludable, como es el 

concepto de las 3Rs y los espacios Global Warning, Mercado Limbo, Quédice, 

Quéhace y Vidahsana.

http://www.dondereciclo.org.ar/
http://ondereciclo.org.ar/
http://www.dondereciclo.org.ar/
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que puede ser una suerte de baremo de cómo ha cambiado 

la sociedad. El packaging evoluciona al igual que lo hacen 

las marcas y es una herramienta que permite seguir el creci-

miento, la evolución y el proceso de madurez de las compa-

ñías responsables del mismo.

Uno de los ejemplos más claros y que se suele poner como 

muestra más clara de cómo el paso del tiempo y la evolución 

de las posiciones de la marca afectan a los productos y a su 

presentación ante los consumidores es la botella de Coca-

Cola. La primera botella que usó la que se acabaría convir-

tiendo en multinacional para presentar su producto no tenía 

nada que ver con la botella que hoy conocemos.

No es la única marca que ha ido cambiando a lo largo de 

los años. Incluso los potes de crema Nivea, esos pequeños 

azules que todo el mundo ha tenido alguna vez en casa y 

que parecen formar parte de la historia familiar, heredados 

directamente de la sabiduría de la abuela, no fueron 

siempre iguales y fueron cambiando con el paso 

del tiempo.

Además, las marcas no solo cuidan cómo sus valo-

res se transmiten en los elementos más llamativos 

de su oferta o en los más sólidos, por así decirlo. A 

LA EVOLUCIóN DEL PACKAGING 
nos cuenta mucho más sobre el carácter y la historia de las marcas

A veces, también se puede ver la evolución 
de las marcas y de sus valores en algunos de 
los elementos más efímeros o que parecen 
tener una vida mucho más  corta.

Cuando se analiza el packaging de los productos se suele 

estudiar cómo el envase se ha convertido en una herramien-

ta para hacer que lo que están vendiendo sea más atractivo 

y, por tanto, llame más la atención del consumidor; cómo las 

nuevas modas hacen que las marcas modifiquen su presen-

tación para encajar con los intereses de los compradores y 

con sus preocupaciones o cómo en los puntos de venta un 

packaging atractivo puede serlo "todo" para conseguir des-

tacar por encima del consumidor.

Pero el packaging es un elemento vivo, uno que cambia con 

el paso del tiempo y que no solo se adapta a las modas sino 

La primera botella, a fines del siglo XIX, tenía 

una forma similar al de cualquier botella de 

cualquier producto y no incluía de forma tan 

clara el nombre del producto. El "Coca-Cola" es-

taba perdido en medio de muchas otras cosas. 

No sería hasta 1915 cuando la botella empezó 

a parecerse a la que hoy conocemos
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veces, también se puede ver la evolución de las marcas y 

de sus valores en algunos de los elementos más efímeros 

o que parecen tener una vida mucho más corta. Las tazas 

para llevar de Starbucks son un ejemplo claro. A pesar de 

que están pensadas para tener una vida de usar y tirar (solo 

servirán para llevar el café que se va a tomar y para tirarlas 

cuando se acabe de beber ese café) su existencia ha esta-

do muy ligada al diseño y a los valores de la empresa. Las 

tazas básicas y tradicionales de hace unos años, son prácti-

camente idénticas visualmente a las de ahora y la compañía 

ha jugado con ellas no solo para transmitir los cambios den-

tro de su estrategia corporativa, sino que las ha convertido 

en todo un elemento de culto que hasta ha sido convertido 

en lienzo de todo tipo de obras creativas por parte de sus 

propios clientes y multitud de artistas.

El packaging adelanta el futuro
La tecnología ha tenido además un impacto directo sobre el 

packaging y ha hecho que cambien las cosas todavía más, 

facilitando aún más que el packaging se adecúe a la historia 

de la marca y a su evolución. Según explican los expertos, 

el poder de la impresión digital en cuestiones de customi-

zación y personalización ha hecho que el empaquetado de 

los productos no sea solo una muestra de los cambios que 

vive la marca (o que ha vivido) sino también una especie de 

faro que indica hacia donde se moverá la compañía. El pac-

kaging adelanta la evolución de la marca e indica por donde 

tendrá que ir.

Como explica Katie Ewer, directora de estrategia en Jones 

Knowles Ritchie (JKR), el packaging se ha convertido en una 

especie de pegamento que hace que la marca se mantenga 

cohesionada. Es decir, en un entorno en el que los consu-

midores reciben muchísimos impactos visuales y en el que 

cada vez hay más elementos intentando llamar su atención, 

el packaging de los productos es como un faro que hace 

que los consumidores se sientan atraídos por la compañía y 

que la reconozcan ya no solo por lo que es sino también por 

los valores que se asocian con ella. 

Fuente: puromarketing
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4 El mercado de los envases sigue siendo un área de crecimiento, y dentro de éste mercado los 
envases flexibles constituyen el segmento de mayor crecimiento. Según un informe de Smi-
thers Pira (Future of Global Flexible Packaging to 2020), se prevé que el mercado global de los 
envases flexibles crezca un 18% de aquí a 2020. 

A la vanguardia de las tendencias en 
envases flexibles

No obstante, este crecimiento conlleva nuevos retos 

para las empresas de flexografía. Entre ellos, segura-

mente el más relevante es la mayor diversidad de paquetes 

impresos tamaños de lotes más pequeños, mayor variedad 

de productos y formatos de envase, y un deseo creciente 

de regionalizar los paquetes y variarlos según la temporada 

para adaptarlos a eventos concretos. 

Según el informe de Smithers Pira, los envases flexibles 

constituyen el método más económico de envasar, preser-

var y distribuir alimentos y otros consumibles. Los envases 

flexibles también conllevan un menor coste de la cadena de 

suministro que el cristal y el metal, y pueden ofrecer un ma-

yor atractivo en el lineal y una mejor protección del producto. 

Así, mientras que los envases flexibles están en pleno auge, 

los envases de cristal y metal están en recesión en muchas 

regiones. El peso más ligero del envase flexible reduce los 

costes asociados de material y transporte. También aumen-

ta la comodidad para el cliente, porque las bolsas se pueden 

almacenar fácilmente, y dan al consumidor la posibilidad de 

alimentarse mientras viaja, de forma instantánea, en cual-

quier momento. Las empresas de productos de consumo 

(CPC, por sus siglas en inglés) quieren que los consumido-

res puedan preparar un plato en el microondas a partir de un 

alimento envasado con la misma rapidez y comodidad que 

pueden desayunar en una cafetería. La diversidad de pro-

ductos alimentarios envasados con soluciones de envases 

flexibles es interminable.

Tradicionalmente, los envases flexibles que empleaban tec-

nologías de impresión flexográfica se fabricaban en lotes 

de un promedio de 15.000 metros. En muchas plantas, los 

tiempos de cambio de trabajos pueden ser de una hora y 
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media o más, en función del tipo de equipo, el número de 

colores que se deben cambiar, los módulos de la máquina 

de impresión que sean necesarios, etc. Claramente, la dis-

minución de tamaños de lote pone en riesgo la economía 

de la flexografía convencional. Por ese motivo, cada vez 

hay un mayor interés por las soluciones de impresión digi-

tal para la producción de etiquetas y envases flexibles. Pero 

actualmente el mercado ofrece tecnologías que permitirán 

mejorar la competitividad de la flexografía, sobre todo para 

trabajos de tiradas cortas y lotes pequeños, garantizando 

así que la flexografía siga siendo el proceso de impresión 

elegido por las CPC.  

La impresión con una paleta fija de colores 
abre un nuevo potencial de mercado
La impresión con un conjunto de tintas específico tam-

bién gana en popularidad entre los impresores offset y 

de flexografía. Para ello suelen emplearse tintas CMYK o 

CMYK + naranja, verde, violeta o azul. Esta última opción, 

que se conoce como Gama de Colores Ampliada (ECG, por 

sus siglas en inglés), puede eliminar por completo el uso de 

colores planos y ofrece una calidad mejor que la del pro-

ceso CMYK. La impresión ECG también puede igualar una 

gama más amplia de colores planos que el proceso CMYK. 

Algunos expertos estiman que ECG puede igualar hasta el 

90% o más de los 1.726 colores planos Pantone. Además 

de eliminar la necesidad de usar múltiples colores planos, 

la impresión con una paleta de colores fija también reduce 

los tiempos de puesta a punto de la máquina y los cambios 

de trabajo. De hecho, en muchos casos, no hay necesidad 

de realizar limpiezas entre trabajos porque se emplea un 

conjunto de tintas fijo. Basta con cambiar las planchas y 

realizar un arranque de color. De este modo mejora subs-

tancialmente el rendimiento y se reduce el punto de cruce 

entre flexografía y proceso digital. Para la flexografía UV 

de etiquetas, el punto de cruce puede ser de tan solo 400 
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A la vanguardia de las tendencias en 
envases flexibles

metros de longitud del trabajo. Usando el proceso de impre-

sión con una paleta de colores fija, los impresores offset y 

flexográficos también logran reducir notablemente el inven-

tario y el desperdicio de tinta. Además, resulta más sencillo 

incluir trabajos de múltiples clientes en una misma tirada, lo 

que se conoce como impresión combinada, co-impresión o 

"ganging", en inglés. Todos estos factores suponen un im-

portante ahorro de tiempo y costes, y hacen posible plazos 

de comercialización más ágiles que exigen las empresas de 

productos de consumo. Aunque algunos colores seguirán 

necesitando una tinta para un color plano, su número se re-

duce sustancialmente. Además, como ya se ha dicho, la em-

presa nunca está inactiva para tareas de limpieza y puesta a 

punto entre trabajos. 

Si su empresa ya utiliza impresión digital, seguramente ya 

imprime con una paleta fija de tintas, así que ¿por qué no 

probarlo también en flexografía? Después de todo, su em-

presa o su fotomecánica—ya sabe cómo crear separaciones 

multicolor. Para los trabajos que se diseñan con colores 

planos, es necesario reformular el color plano en un con-

junto fijo de tintas, creando dicho color a partir de la suma 

de varios en lugar de usar una sola tinta. En estos casos, 

la experiencia de un taller de fotomecánica puede resultar 

muy útil. El taller debe ser capaz de crear la formulación con 

confianza y colaborar con su equipo para garantizar una en-

trega eficiente. También es necesario perfilar la máquina y 

validar el perfil creado. Debe analizarse el rendimiento de la 

máquina de impresión, caracterizarlo y probar su repetibili-

dad. No tiene sentido iniciar una tirada para que los colores 

se desvíen con el tiempo o entre tiradas. Por eso, cuando se 

imprime con una paleta fija de tintas, es necesario elaborar 

un proceso que ofrezca coherencia a largo plazo. 

Aunque la impresión digital sigue suponiendo un nicho tec-

nológico en la producción de envases flexibles, la flexogra-

fía puede aprender varias cosas de él para mantener su via-

bilidad. Por ejemplo, la flexibilidad productiva que se obtiene 

al emplear un conjunto fijo de tintas, un proceso estándar en 

la impresión digital.   

Elección de las planchas adecuadas para la 
impresión con una paleta fija de colores 
Reproducir colores planos corporativos con capas de tinta, 

o la impresión a cuatricromía, en contraposición al uso de 

tintas de colores planos, exige un registro perfecto de las 

planchas para poder igualar el color plano con la máxima 

exactitud desde el inicio de la tirada. Una posibilidad es em-

plear una camisa de fotopolímeros o revestida de goma. La 

exactitud de registro de las tecnologías actuales de camisas 

flexográficas es inigualable. Esto las hace una buena opción 

para la impresión con una paleta fija de colores. Sin embar-

go, este planteamiento no está exento de inconvenientes. 
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En primer lugar, la cuota de mercado mundial de camisas es 

de aproximadamente el 5%. Dado el bajo nivel de demanda, 

la disponibilidad de los materiales puede ser algo limitada. 

La segunda desventaja y la más importante para la impresión 

con una paleta fija de colores usando camisas es la forma en 

que las camisas están grabadas a lo largo de toda su anchura, 

lo que hace imposible los cambios de última hora en los tra-

bajos. Dado que la entrega de camisas para tamaños espe-

ciales puede llevar varias semanas, la impresión con camisas 

exige una cadena de suministro muy bien planificada y con 

tolerancia cero a los cambios. Lamentablemente, los cambios 

forman parte de la vida diaria de una empresa de flexografía.   

Historias de los protagonistas 
Este es un ejemplo común de una gran empresa de manipu-

lado del sector de los envases de bebidas que demuestra 

A la vanguardia de las tendencias en 
envases flexibles

cómo puede surgir la necesidad de realizar cambios de úl-

tima hora. El cliente registró de forma inesperada, en un ca-

luroso día de verano, un aumento de la demanda de agua. 

Dado que las cadenas de suministro tienen una planifica-

ción muy estricta, esto se tradujo en una falta de stock de 

agua. Cuando surge una situación como esta, y con el fin 

de ayudar a la empresa de productos de consumo a satis-

facer la demanda, el convertidor de envases debe realizar 

cambios en la producción literalmente en el último minuto 

para producir envases adicionales. Los cambios de última 

hora son complicados cuando se utilizan camisas, puesto 

que es posible que solo una línea de impresión en un cilin-

dro de múltiples líneas debe ser sustituido para adaptarse 

al cambio y permitir a la empresa capturar las ventas adi-

cionales de bebidas durante este periodo pico inesperado. 

Una solución alternativa que suele emplearse en el sector 

es la impresión combinada con planchas de flexografía. 

Así se combinan diferentes trabajos de longitud similar en 

un solo cilindro. En el caso que hemos descrito aquí, en lu-

gar de crear la camisa completa para adaptarse el cambio 

con los consiguientes retrasos y costes, solo es necesario 

producir las planchas para la bebida de agua, y sustituir 

un trabajo menos urgente en el cilindro. Para aprovechar 

plenamente las ventajas de la impresión combinada para 

cambios de trabajos de última hora, es necesario usar una 

paleta fija de tintas y lograr un registro perfecto de plan-

cha a plancha. Otro requisito importante es la capacidad 

del impresor de crear nuevas planchas in situ, en cuestión 

de minutos, para garantizar la rápida disponibilidad de las 

planchas. 

En consecuencia, las tecnologías con un corto tiempo de 

acceso a las planchas son la mejor elección en un entorno 

cada vez más dinámico y exigente, en el que los cambios 

de última hora pasan a ser la norma en lugar de la excep-

ción.  
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Garantía de coherencia 
Además del registro de impresión y la disponibilidad de las 

planchas, la coherencia en la impresión es un requisito im-

portante para la impresión con una paleta fija de colores. 

Dado que los colores se forman con la sobreimpresión de 

entre cuatro y siete separaciones, la uniformidad de cada 

color es vital. Cualquier pequeño cambio o defecto en una 

separación de color o plancha tendrá un efecto directo sobre 

la calidad global del color, provocando una desviación del 

mismo. Las tecnologías de planchas que facilitan la transfe-

rencia de tintas sin contaminación o el secado de la tinta en 

la plancha son la mejor opción.   

El mito de la densidad 
Aunque existen recomendaciones de densidad de tinta 

para flexografía, algunas voces afirman que cuanto mayor 

es la densidad, mejor es el resultado impreso. En realidad, 

se trata de un mito y es todo lo contrario. Cuando se imprime 

con un conjunto fijo de tintas, es importante que se haga de 

la forma más limpia posible, usando una película de tinta lo 

más homogénea posible pero sin una densidad excesiva. 

De otro modo, la plancha acumulará tinta alrededor de los 

sólidos y aparecerá un borde llamado “marco de imagen”. 

Con un conjunto fijo de tintas, los colores planos se generan 

a partir de entre cuatro y siete separaciones de color. Cuando 

se sobreimprimen dichos colores, se puede emplear una li-

gera presión para mantener las planchas limpias y, al mismo 

tiempo, eliminar la impresión de espacios vacíos y puntos 

de aguja porque las zonas en blanco se sobreimprimen con 

otras separaciones de color.

                                                                                       Fuente: infopack 

Autor: Dieter Niederstadt, de Asahi Photoproducts Europe 
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4 Para responder a la tendencia hacia 
tirajes más cortos, los fabricantes han puesto 
énfasis en los cambios rápidos y flexibles 
entre distintas aplicaciones.

"Hacer de lo complejo lo menos complicado posible" es una 

afirmación con la que Tom Roberts, director de ventas y ope-

raciones de Intelligrated, describió hace algún tiempo  la ten-

dencia en la fabricación de sistemas de paletizado para bie-

nes empacados industriales y de consumo. La integración en 

los equipos ofrecidos por los fabricantes de paneles, interfa-

ces gráficas, pantallas táctiles y otros elementos de control 

de las operaciones, ha simplificado de manera importante 

las operaciones de paletizado y creado eficiencias que se 

traducen en menores tiempos de llegada a los mercados.

Los equipos para esta operación en la fase de empaque 

muestran también ahora la capacidad de conectarse de me-

jor manera con otras unidades, compartir información y ase-

gurar propiedades de consistencia de los palets. De igual 

manera, para responder a las tendencias del mercado hacia 

tirajes más cortos de productos, los fabricantes han puesto 

especial énfasis en funciones que permitan el cambio rápi-

do y flexible entre distintas aplicaciones.

Estas y otras propiedades adicionales son hoy característi-

cas que otorgan a los sistemas de paletizado disponibles en 

el mercado la capacidad de adaptar su rendimiento a las ne-

cesidades de un sector como el de bienes de consumo, que 

impone demandas crecientes y variables a los productores 

en cuanto al empaque y transporte seguro de sus produc-

tos. Algunos sistemas y soluciones de software presenta-

dos en ferias y eventos recientes de la industria muestran 

avances que optimizan el desempeño en esta área esencial 

de la cadena de empaque.

SiStemAS de pAletizAdo 
nuevas eficiencias para la 
optimización logística

Sistemas mejorados de fácil operación
Truck Fill, por su parte, se utiliza para determinar la carga 

del contenedor y ayuda a los empacadores a planificar, 

crear, editar, imprimir y mantener planes de carga multi-

producto que permitan aprovechar al máximo el espacio 

de los camiones y los contenedores. Una vez que se in-

troducen en el programa los detalles de los productos, las 

cargas de los palets y los tamaños del contendor, Truck 

Fill muestra al personal de bodega la manera de cargar 

los contenedores, respaldando a la vez los sistemas de 

administración y la planificación de los recursos. La in-

formación generada con el uso de este software puede 

guardarse en la base de datos para su uso posterior, y con 

el empleo de un editor 3D se puede ajustar la ubicación 

de los productos individuales en el interior de la carga o 

crear -a partir de un camión o contenedor vacío- modelos 

de carga personalizados.

Como una manera de optimizar aún más las operaciones 

de logística, Esko anunció también la posibilidad de utili-

zar el software Cape Pack en conjunto con el programa de 

diseño estructural ArtiosCAD, para crear empaques más 

eficientes en términos de ocupación de espacio, paleti-

zado y transporte. Una vez se ha diseñado en Artios CAD 

una caja, el software de paletización Cape Pack determina 

automáticamente el mejor esquema de carga del palet y 

envía la información de regreso a Artios CAD. Esta inte-

gración de soluciones garantiza altos niveles de rentabi-

lidad y sostenibilidad desde el momento de creación del 

producto hasta su llegada a los estantes de las tiendas, 

dado que con su empleo se reduce el uso de materiales y 

se incrementa el número de productos por palet.

Fuente: el empaque
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Descubren bacteria 
que se alimenta de PET
4 El microbio vive en los vertederos de 
PET, uno de los materiales más usados 
para embotellar bebidas, y ha evolucio-
nado en solo 70 años.

Fácil de producir a partir de derivados del petróleo, cómo-

do de conformar por soplado, transparente y asequible 

por un euro el kilo, el PET (polietilén-tereftalato) es uno de 

los plásticos más utilizados para embotellar toda clase de 

bebidas, y también por la industria textil: se producen cada 

año 50 millones de toneladas en el mundo, más o menos el 

16% del total de plásticos fabricados. Su reciclado es ineficaz 

y su biodegradación muy dificultosa, por lo que supone una 

excelente noticia que los científicos hayan descubierto una 

bacteria capaz de utilizarlo como alimento. Tras aislarla en un 

vertedero de PET, la han bautizado “Ideonella sakaiensis”: ha 

nacido una estrella del reciclado.

Que Ideonella sakaiensis estuviera en un vertedero o plan-

ta de reciclado de PET puede parecer lógico, pero también 

plantea un enigma evolutivo de sumo interés: el PET solo 

existe desde hace 70 años, y ese es por tanto el plazo mise-

rable que la bacteria ha tenido para evolucionar y convertir 

ese plástico en su principal fuente de carbono.

Resolver este enigma no solo tendrá un interés teórico, sino 

también será de gran utilidad para diseñar enzimas que de-

graden otros plásticos de uso común.

Kohei Oda, Kenji Miyamoto y sus colegas del Instituto de 

Tecnología de Kyoto, la Universidad de Keio en Yokohama 

y otros centros japoneses, que presentaron su hallazgo en 

la revista Science, tomaron 250 muestras ambientales (sedi-

mentos, suelos y aguas residuales) de una planta de recicla-

do de botellas de PET, y las cribaron por la capacidad de usar 

películas (films) de ese plástico como su principal fuente de 

carbono, es decir, como su alimento básico. La muestra 46 

contenía un consorcio microbiano con esas características, 

compuesto por bacterias, levaduras y protozoos. 

Los dos genes clave que le permiten a Ideonella sakaiensis 

procesar y comerse el PET codifican (contienen la informa-

ción para fabricar) dos enzimas de las que no había noticia 

hasta ahora: primero, la enzima “PETasa” sale de la bacteria 

y transforma el PET en un compuesto intermediario llamado 

MHET (mono(2-hidroxietil) tereftalato), que puede ser “tra-

gado” por la bacteria; entonces la segunda enzima, la MHET 

hidrolasa, rompe ese compuesto para dar los dos compues-

tos básicos (monómeros) con los que se fabrica el PET en 

la industria: etilenglicol y ácido tereftálico. Estos son los dos 

derivados del petróleo con los que se sintetiza el PET, pero 

Ideonella sakaiensis los utiliza como alimento, con lo que el 

plástico acaba por desaparecer por completo. El único incon-

veniente: el proceso lleva seis semanas.

¿De dónde han salido esas dos enzimas, o los dos genes 

que las codifican? Lo más parecido a la PETasa de Ideonella 
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sakaiensis que recogen las bases de datos genéticas es una 

enzima distinta, que degrada compuestos diferentes y que 

solo tiene un 51% de homología (parecido) en su secuencia 

de bloques elementales (aminoácidos). Y algo parecido, ob-

viando los detalles, ocurre con la MHET hidrolasa, la segun-

da enzima clave de Ideonella sakaiensis.

Las nuevas enzimas suelen evolucionar a partir de otras pre-

existentes que tienen cierta laxitud en la elección de sustrato. 

Se dice que son enzimas promiscuas, que sirven lo mismo 

“para un roto que para un descosido”. Las dos enzimas de 

Ideonella sakaiensis tienen una notable especificidad por el 

PET, que solo ha tenido 70 años para evolucionar, un tiempo 

muy corto para los estándares de la evolución, o más bien 

para los de la biología evolutiva.

Y hay un detalle sorprendente más: que los dos genes en 

cuestión se activan solo en presencia de PET. Esta “activa-

ción por sustrato” es un mecanismo muy común en las vie-

jas rutas metabólicas, las de toda la vida. Parece evidente, sin 

embargo, que no tienen por qué ser el resultado de millones 

de años de paciente evolución. Con un siglo les sobra.

En el mejor de los casos, Ideonella sakaiensis nos permitirá 

degradar nuestros plásticos. En el peor, cuando desaparez-

camos del planeta Tierra, no faltará quién se ocupe de limpiar 

nuestros residuos. La vida siempre encuentra su camino.

Durante dos días, diferentes especialistas presentaron las 

nuevas políticas, los desarrollos tecnológicos recientes y los 

avances logrados en la implementación de planes de ges-

tión relacionados a los residuos sólidos urbanos.

También se desarrollaron talleres sobre temas tales como 

“La comunicación en el cuidado del medio ambiente” y “La 

importancia del consumidor en la separación en origen”.

Otras de las actividades que fueron seguidas con gran inte-

rés por parte del público asistente, fueron las relacionadas a 

los residuos y los sistemas de reciclado. El Instituto Argenti-

no del Envase participó en la coordinación de un panel sobre 

el reciclado de residuos de envases, donde se trataron as-

pectos relativos a las tecnologías de fabricación y su relación 

con los materiales reciclados, los mercados de materiales re-

ciclables y el fortalecimiento de las cadenas de valor de esta 

industria.

Congreso Regional de Residuos Sólidos Urbanos Reciclar 2016
Los días 11 y 12 de mayo de 2016 se llevó a cabo el Congreso Regional de Residuos Sólidos Urbanos Reciclar 2016, 

en la ciudad de Rafaela, Provincia de Santa Fe.

En la foto, de izquierda a derecha: Carlos Briones gerente de relaciones institucionales de la firma ECOPEK e integrante del área 
de Envase & Medio Ambiente del IAE, Miguel Ángel Moro presidente Fundación EcoRaíces, Ricardo Rolandi vicepresidente ARS 
Asociación para el Estudio de los Residuos Sólidos, Néstor Vitali director comercial Cattorini Hnos. Agustín Matteri, magíster en 
derecho ambiental, asesor del Ministerio de Producción de la Nación, Sergio Ortiz director Fundación Ciclo Rural.
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La demanda mundial de bebidas estériles está creciendo 

más del 9% al año, según un informe de investigación de 

mercado de Reportlinker. Con las crecientes tendencias en 

torno a estas bebidas, 3M anunció el lanzamiento del Siste-

ma de Luminiscencia Microbiano para el testeo de bebidas 

ultrapasterizadas (UTH) y de larga vida (ESL). 

Gracias a este nuevo sistema, se amplía su aplicación de pro-

ductos lácteos a una variedad de bebidas UHT y ESL como 

jugos de frutas, bebidas con cafeína, aguas de coco, batidos 

y sustitutos lácteos, entre otros. 

Este procedimiento proporciona un método veloz para rea-

lizar los controles de calidad de salida y facilita un resultado 

rápido en menos de 30 minutos, lo cual permite a los produc-

tores de bebidas liberar el producto rápidamente, reducir el 

inventario y el espacio de almacenamiento, así como aumen-

tar su flexibilidad y productividad del laboratorio.

“Las bebidas UHT y ESL y sus técnicas de tratamiento son 

cada vez más sofisticadas y diversas. Sin embargo, los méto-

dos de ensayo históricos requieren mucho tiempo”, dijo Eric 

Amann, gerente mundial de Marketing de la División Seguri-

Esta novedosa tecnología ofrece una manera más rápida y exacta para detectar 
microorganismos en diversas bebidas.

             lanza un sistema para el testeo 
de bebidas ultrapasterizadas y de larga vida

dad Alimentaria de 3M. “Esta nueva y mejorada tecnología de 

3M ofrece una manera más rápida y más fiable para detectar 

microorganismos en una amplia variedad de bebidas”.

Para más información sobre el nuevo Sistema de Luminis-

cencia Microbiano (MLS), visitá: www.3M.com/MLS. La tec-

nología es una de las muchas soluciones innovadoras que 

la División de Seguridad Alimentaria de 3M ofrece a las in-

dustrias de alimentos y bebidas para ayudar a optimizar la 

calidad y seguridad de sus productos y permitir la protección 

del consumidor.

Acerca de 3M 
En 3M aplicamos ciencia en colaboración con la vida cotidia-

na. Con un total de USD 32 billones en ventas, contamos con 

más de 90.000 empleados que se conectan con nuestros 

clientes alrededor del mundo. Creamos miles de productos 

imaginativos y somos líderes en varios mercados, desde cui-

dados de la salud y seguridad vial hasta abrasivos, adhesi-

vos y productos para oficina. 

3M Argentina opera en el país desde 1952, siendo la octava 

subsidiaria fundada fuera de los Estados Unidos. En 2013, 

inauguró su nueva sede en Garín, partido de Escobar. Allí se 

centralizan las áreas administrativas, operativas y funciona 

el “Centro de Innovación y Desarrollo de Tecnologías para 

la Industria” (CI&DT). Con 1.600 m2, el CI&DT cuenta con un 

auditorio y once laboratorios con equipamiento y maquinaria 

de última tecnología, donde se trabaja para ampliar las áreas 

y oportunidades de desarrollo local.

Para más información sobre las soluciones creativas de 3M a 

los problemas del mundo, visitar: www.3m.com.ar o seguinos 

en Twitter: @3M_Argentina o @3MNewsroom (Inglés) o en 

Facebook 3M Argentina.

http://www.3m.com/MLS
http://www.3m.com.ar/
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Crean bioenvase activo a partir 
de azúcares de agua residual de jugos

T    ras más de cuatro años de investigación, el consorcio 

internacional del proyecto PHBOTTLE ha logrado el pri-

mer prototipo de envase a nivel mundial hecho con un ma-

terial bioplástico, PHB (polihidroxibutirato), obtenido a partir 

de los restos orgánicos, principalmente azúcares, presentes 

en las aguas residuales de la industria de zumos.

En concreto, se trata de una botella elaborada con polihidro-

xibutirato (PHB), un polímero producido mediante biopro-

ducción (fermentación microbiana) en la que determinadas 

bacterias transforman los azúcares de las aguas residuales 

y sintetizan en su interior este tipo de bioplástico.

Durante los procesos fermentativos realizados con las 

aguas residuales de la industria de jugo se ha conseguido 

transformar hasta el 30% de los azúcares contenidos en es-

tos residuos en PHB.

En el mercado ya existen bioplásticos de PHB, pero es la 

primera vez que se obtiene a partir del azúcar de aguas resi-

duales de la industria de jugos de frutas.

Los resultados del proyecto de I+D PHBOTTLE, financiado 

por la Unión Europea, se han presentado hoy en Bruselas 

a nivel internacional, en una jornada organizada por AINIA 

Centro Tecnológico y la Asociación Europea de Jugos de 

Frutas (AIJN).

Lograr este innovador envase ha sido posible por la aplica-

ción de los últimos avances en biotecnología, tecnologías 

Es la primera vez que se obtiene un envase bioplástico de los 
azúcares que contienen estas aguas con las propiedades de 
resistencia, rigidez, antioxidante y otras características mecánicas 
propias de un envase.

del envase, microencapsulación y compounding gracias a 

los que, además, se ha podido demostrar el valor de los resi-

duos orgánicos de la propia industria de jugos como materia 

prima para producir envases para sus productos.

Envase con antioxidantes gracias a la 
microencapsulación
El material bioplástico logrado contiene propiedades me-

joradas, como antioxidantes, que permiten alargar la vida 

útil del jugo. En concreto, mediante la tecnología de micro-

encapsulación, se han obtenido cápsulas con principios 

antioxidantes como es el limoneno, un compuesto activo 

presente en la corteza de la naranja que utiliza la misma in-

dustria generadora de las aguas residuales.

Estas cápsulas se han incorporado al compuesto de PHB 

con el que se ha fabricado la botella final, para conseguir un 

envase activo en el que el agente antioxidante se va liberan-

do poco a poco y retarda los procesos de oxidación del jugo 

envasado.

Residuos de paja de arroz para mejorar su 
resistencia
Asimismo, para mejorar la resistencia y otras características 

mecánicas del material, se han utilizado otros residuos pro-

cedentes de la industria alimentaria. Concretamente la paja 
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de arroz para la obtención de microfibras de celulosa con las 

que mejorar la rigidez del envase.

De generador de residuos a beneficiario de 
un nuevo bioenvase
El prototipo de botella de PHB obtenido se ha utilizado para 

envasar el jugo producido por la propia industria generadora 

de las aguas residuales, aportando así una solución innova-

dora e integral a los problemas de gestión de residuos y de 

impacto medioambiental de este sector. Una solución de fu-

turo basada en la economía circular.

Biodegradabilidad y compostaje
Los distintos ensayos realizados en este proyecto de I+D en 

cuanto a biodegradabilidad y compostabilidad han demos-

trado que, en las condiciones analizadas, el 60% de la botella 

PHB obtenida se degrada en un período de 9 semanas, frente 

a los cerca de 100 años de media que requiere un envase rea-

lizado con plásticos convencionales derivados del petróleo.

Asimismo, esta botella de PHB se puede descomponer en 

plantas de compostaje, produciendo compost y CO2.

La apuesta de la UE por envases más 
sostenibles
El proyecto PHBOTTLE, coordinado por AINIA, es pionero en 

su campo en el desarrollo del concepto de Economía Circu-

lar que impulsa la UE en su apuesta por la innovación y el 

desarrollo tecnológico sostenible, en el marco del 7º Progra-

ma Marco. Está integrado por un consorcio internacional del 

que forman parte: la Asociación Europea de Jugos de Frutas 

(AIJN), la empresa española Citresa (perteneciente a la mul-

tinacional Suntory), Logoplaste Innovation Lab (Portugal), 

Logoplaste (Brasil), Omniform (Bélgica), Sivel Ltd (Bulgaria) 

y la empresa Mega Empack (México), además de los centros 

tecnológicos TNO (Holanda), Aimplas (España), e INTI (Insti-

tuto Nacional de Tecnología Industrial de Argentina).

En los países desarrollados, el envasado de alimentos repre-

senta el 60% de todos los envases, convirtiéndose en la prin-

cipal generadora de residuos. En 2012, cada habitante de la 

Unión Europea generó 156,8 kg de residuos de envases. Esta 

cantidad varió entre los 45 kg por habitante en Bulgaria y 

206,2 kg por habitante en Alemania. El 19% de esos residuos 

corresponde a envases plásticos, con lo que cada habitante 

del grupo de los 28 generó 29,8 kg de residuos plásticos. En 

total, se generaron 15.1 millones de toneladas de residuos de 

envases plásticos.

Los resultados del proyecto PHBOTTLE suponen una res-

puesta innovadora y sostenible a las necesidades de la in-

dustria de jugos, que es posible gracias a las oportunidades 

que ofrecen las nuevas tecnologías y el desarrollo de nue-

vos materiales de envasado obtenidos de fuentes orgánicas 

alternativas al petróleo. Con estas nuevas aplicaciones se 

consigue que el generador del residuo, en este caso la in-

dustria de jugos, se convierta en beneficiario de un nuevo 

bioproducto.

Fuente: Ainia

Crean bioenvase activo a partir 
de azúcares de agua residual de jugos
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Rediseño de Botella de Coca Cola con personajes de Disney
Estados Unidos

Bajo el nombre de Disney Coke, el artista y diseñador gráfico Nacim Shehin, con 

sede en la ciudad de México, ha rediseñado las ya tradicionales latas de Coca-

Cola y les ha dado una interpretación infantil y minimalista con los personajes 

de Disney.

Este trabajo creativo se suma a los que últimamente se han presentado en el 

mundo en el que los artistas reimaginan a las marcas y crean empaques atracti-

vos de bebidas alcohólicas de redes sociales (si es que estas 

tuvieran). Aunque, vale decir, este rediseño difiere porque en 

vez de imaginar que una marca incursiona en otro segmento 

del mercado, reinventa las latas de Coca-Cola como si tuvie-

ra la licencia de Disney.

Un colorido trabajo de Nacim Shehin 

que sirve de inspiración para quienes 

se disponen a rediseñar una lata con 

personajes tan emblemáticos que 

también han sido reinterpretados por 

múltiples artistas en el mundo.

Bebida espumosa Dasani
Estados Unidos

Coca-Cola introdujo Dasani espumoso en 2013, una lí-

nea de cinco bebidas de aguas saborizadas de forma 

natural, sin azúcar y ligeramente carbonatadas.

Coca-Cola lanzó Dasani en selectos puntos de venta en 

diciembre, la marca fue lanzada a nivel nacional en Es-

tados Unidos, en febrero de 2014. 

El nuevo logo rescata la tipografía principal de la marca. 

La palabra “Sparkling” es ahora muy delgada y sencilla.

La nueva lata es mucho más larga, y da la sensación 

de ser más elegante y sobre todo más saludable. Las 

ilustraciones representan cada sabor.

El nuevo diseño del logo y los empaques, fue obra de la 

agencia Moniker con sede en San Francisco, California,  

Estados Unidos.
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DFW cerveza colaborativa
Rahr y Lakewood

Ron Havana Club
Nuevo diseño

Pearlfisher ha trabajado con artistas cubanos para volver a 

colocar el ron Havana Club como un producto "elaborado a 

mano", diseñado para atraer a los "conocedores y a los bebe-

dores que lo prueban por primera vez".

La marca premium de Havana Club tiene ya siete años de existencia y ha 

sido completamente rediseñada, con una nueva estructura en su empaque 

y gráficos.

Su nueva identidad y lenguaje visual exploran los elementos hechos a 

mano y el “sentido de la humanidad” de Cuba de acuerdo con el director de 

estrategia de Pearlfisher Yael Alaton.

“Exuberante Hecha a mano”

Alaton dice que el proyecto se inició con “el espíritu y corazón de la marca; 

un ron de siete años de edad que no sólo es una de las mezclas más oscu-

ras, más ricas y complejas del mundo, además es una verdadera realización 

de la riqueza y profundidad del alma cultural del país”.

Mediante la identificación de “Exuberante Hecha a mano”, al igual que la vi-

sión creativa de guía, “hemos combinado la energía extrovertida del pueblo 

cubano con el arte inherente a la producción del ron” afirma Alaton.

La colaboración entre las dos fábricas de cerveza, Rahr y Lakewood, da como 

resultado la producción de una cerveza edición especial llamada DFW, que 

celebra su asociación exitosa y fructífera. Todos los vibrantes colores que se 

muestran en su etiqueta, logran captar la atención de inmediato, junto con la 

ilustración de los dos hombres y sus barbas cruzadas, como una represen-

tación de las dos fábricas de cerveza que se unen.

La etiqueta destaca a estas dos cervecerías, especializadas en diferentes 

estilos de cervezas, pero de una manera indirecta logran ser similar entre sí.

El diseño utiliza solo tres colores, que logran ser un factor clave en el éxito 

masivo del proyecto, un esfuerzo conjunto con ediciones limitadas. Posible-

mente se agoten rápido, ya que su diseño también apela mucho a la moda 

entre los hombres, de llevar la barba.
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